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РЕПРИНТ 1

ВСТУПЛЕНИЕ

лицензии, предоставленной 
нам концерном SAKATA INX. В 
конце 2022 г. мы открыли про-
изводственную площадку в 
подмосковных Химках. 

Сегодня «Танзор» на рос-
сийском рынке — это соб-
ственное производство, 
офисы продаж в восьми 
российских городах, четыре 
станции смешения и колори-
стические лаборатории, пять 
складов и большая инфра-
структура. В 2022 г. оборот 
компании составил более  
28 млн евро, несмотря на 
кризис на российском по-
лиграфическом рынке, мы 
смогли не только сохранить 
свои позиции, но и суще-
ственно их улучшить. Наша 
компания предлагает рос-
сийским типографиям лаки 
и краски для офсетной, флек-
сографской и трафаретной 
печати. Наш ассортимент 
включает в себя как краски 
для традиционного масля-
ного офсета, так и для УФ-
офсета. В нашем портфолио 
есть воднодисперсионные 
лаки: стандартные глянце-
вые, матовые, полуматовые, 
а также различные виды 
специальных водных лаков 
(блистерные, грунты и т.д.). 
Кроме того, мы производим 
различные УФ-лаки: стан-
дартные глянцевые, лаки с 
пониженным запахом, рели-
зы, трафаретные лаки и т.д. 

Важным направлением 
развития являются матери-
алы для узкорулонной УФ-
флексопечати. Именно это 
направление сейчас стре-
мительно развивается — от-
крываются новые типогра-
фии, некоторые офсетные 
дополняют свои производ-
ственные мощности узкору-
лонными флексографскими 
машинами. В этой области 

Компания «Танзор» рада 
приветствовать всех рос-
сийских полиграфистов. В 
следующем 2024 г. мы будем 
праздновать солидный юби-
лей — тридцатилетие. Все 
годы своего существования 
«Танзор» следовал своим 
основным принципам: ори-
ентация на клиентов, ставка 
на высокое качество про-
даваемых продуктов и раз-
витие собственного произ-
водства. За эти без малого 
30 лет наша компания была 
первой во многих начина-
ниях. Уже в далеком 1999 г. 
была открыта наша первая 
исследовательская лабо-
ратория и начато собствен-
ное производство водно-
дисперсионных и УФ-лаков. 
В то время российский рынок 
расходных материалов толь-
ко начинал формироваться, 
но уже тогда мы осознавали 
важность собственного про-
изводства и необходимость 
исследовательской работы. В  
2000 г. компания «Танзор» 
одной из первых в Рос-
сии создала сеть колори-
стических лабораторий и 
станций смешения красок.  
2005 г. ознаменовался для 
нашей компании началом 
сотрудничества с ведущим 
мировым производителем 
полиграфических расходных 
материалов — концерном 
SAKATA INX. В 2015 г. компа-
ния «Танзор» вышла на меж-
дународный рынок, открыв 
производственную площадку 
на территории Европейского 
союза — первой среди рос-
сийских поставщиков лаков 
и красок. В 2021 г. в Шебекино  
Белгородской области ком-
пания открыла производство 
УФ-флексокрасок для узкору-
лонной печати. Краски произ-
водились и производятся по 

Уважаемые коллеги,
Дорогие ДрУзья!

Анна Перова,
заместитель 

генерального
директора 

по маркетингу 
и продажам,
ГК «Танзор»

мы готовы не только постав-
лять нашим клиентам пол-
ный спектр материалов для 
изготовления упаковки и 
этикетки, но и оказывать 
технологическую поддержку 
как при запуске производ-
ства, так и при возникнове-
нии каких-либо сложностей. 

В список наших крупней-
ших клиентов входят самые 
известные офсетные и флек-
сографские типографии, та-
кие как «Готэк-Принт», «Гра-
фобал», «Промис», «Кварц», 
Московский центр упаковки, 
«Флексо-ПАК», «Ликофлекс», 
«Еврофлекс», «Профлекс» и 
многие другие. 

Последние несколько 
лет были непростыми для 
российского полиграфи-
ческого рынка, и мы пони-
маем, что сейчас все боль-
шее значение приобретают  
партнерские отношения 
между типографиями и по-
ставщиками материалов. 
Компания «Танзор» всегда 
открыта для диалога и эф-
фективного сотрудничества 
со всеми заказчиками. Мы 
готовы расти и развиваться 
вместе с вами!
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свойствами (растекание), сма-
чивающей (адгезия) и прони-
кающей (абсорбция) способ-
ностями. Важно, чтобы основа 
была равномерной по составу 
и характеристикам поверхно-
сти (лицо, оборот) – от этого за-
висят процесс полимеризации 
и появление дефектов в струк-
туре лаковой пленки. Необхо-
димо учитывать возможную де-
формацию и порчу основы при 
контакте оттиска с жидкостями 
и температурном воздействии.

Прежде всего выбор лака 
зависит от используемой пе-
чатной краски. Масляные, во-
дные, сольвентные, ультрафио-
летовые, цифровые сочетаются 
только с лаками определенной 
природы. Часто хорошим ва-
риантом обеспечить адгезию 
лака к краске становится ис-
пользование грунта. Сюрпри-
зы обычно преподносят спе-
циальные краски. Нестойкие 
пигменты изменяют цвет в 
щелочной среде. Наблюдается  
снижение интенсивности 
флуоресценции и металли-
ческого блеска у флуорес-
центных и металлизирован-
ных красок соответственно.  
К последним у лаков еще и 
плохая адгезия.

Еще проблема: сиккативы, 
парафиновые добавки и про-
тивоотмарывающие порошки, 
которые вредят процессу фор-
мирования и качеству лаковой 
пленки. В идеале следует рабо-
тать без них, ведь лак высыхает 
быстрее пигментов, поэтому 
отмарывания и слипания в сто-
пе не происходит (конечно, не-
обходимо следить за высотой и 

ся однозначно больше, чем 
обычного покровного лака. 
Следует говорить о минималь-
но оптимальном количестве, 
ведь от этого зависят затраты 
– хотя в большинстве случаев 
вклад лака в себестоимость 
тиража невелик.

Любой тираж начинает-
ся с основы. Бумага, картон, 
пленка, древесина, металл, 
керамика, ткань, бетон. Это 
пористые и непористые, не-
впитывающие, химически 
активные и нейтральные ма-
териалы — при разных сце-
нариях требуются лаки, отли-
чающиеся реологическими 

еперь лак выступает 
как полноценный (а 
часто — обязательный) 
участник технологиче-

ского процесса. Увеличива-
ется и ассортимент печатной 
продукции. Залогом резуль-
тативного использования ла-
ков в полиграфии становится 
симбиоз желаний заказчика, 
знаний менеджера и навыков 
технолога. Сегодня грамот-
ное применение лаков не ме-
нее важно, чем красок. К тому 
же лак – последняя, а значит 
самая ответственная часть 
«полиграфического пирога». 
Именно по лаку судят о гото-
вом оттиске: это та «одежка», 
по которой «встречают».

Теория
Свойства лакированного 

оттиска определяются каче-
ством лаковой пленки и ее 
толщиной. Они не зависят от 
химической природы лака, его 
физических характеристик, 
способа нанесения и отвер-
ждения, однако пленка в лю-
бом случае должна быть по-
лимеризованной, структурно 
равномерной, без примесей и 
дефектов. Конечно, требуемый 
слой – функция поставленной 
задачи: например, грунта для 
пористых основ потребует-

Масляные и нитроцеллюлозные лаки в полиграфии исполь-
зовались всегда и выполняли декоративную и покровную 
функции. Это было дорого и не всегда технологично. Полиуре-
тановые и, особенно, лаки на базе сложных эфиров акриловой 
кислоты существенно расширили возможности печати.

лаки  
в ПолиграФии:  
Для краСоТы  
и Не Только

Т

Владимир 
Шлямин,

к.х.н. 
президент,  

ГК «Танзор» 



РЕПРИНТ 3

Лаки в полиграфии

С другой стороны, есть пиг-
ментированные лаки.

Также в ассортименте лаки:
■   структурные (с эффектом го-

лограммы, «вспененные»);
■  тактильные («песок», 

«шелк»);
■ рельефные (3D);
■ с запахом;
■ флуоресцентные и т.д.

Участники  
технологического процесса

Это, прежде всего, грунты и 
покровные (защитные) лаки. 
Грунты бывают четырех видов:
■  для пористых основ (напол-

нители);
■  улучшающие адгезию кра-

ски к основе (металлизиро-
ванной, полимерной, техно-
логия HP-Indigo, проч.);

■  обеспечивающие адгезию 
декоративных и покровных 
лаков к краске;

■  релиз-лаки или «обрати-
мые» клея.

Покровные (защитные) лаки 
(масляные, водные, сольвент-
ные) служат для защиты не-
закрепившихся красок (мас-
ляных, водных, сольвентных) 
в офсетной, флексографской 
и глубокой печати. Прозрач-
ные лаки высыхают быстрее 
пигментов — это позволяет 
значительно сократить время 
обработки тиража (тиснение, 
склейка, резка, печать оборота 
и т.д.). Используются лаки уль-
трабыстрого высыхания (двух-
сторонние) с повышенной 
стойкостью к истиранию. 

Существуют и особые слу-
чаи, когда для устойчивой 
работы оборудования оттиск 
покрывается лаком повышен-
ного скольжения либо с анти-
статическими добавками. Для 
грунтования термоусадочных 
пленок применяют специаль-
ные пластичные материалы, а 
под склейку и тиснение — не 
содержащие силикон.

Новое качество  
полиграфической продукции

В ряде случаев исполь-
зование лаков формирует 
новое качество оттиска, а 

Растворитель (разбавитель) 
может отрицательно влиять 
на процессы формирования 
пленки и сушки, а попадание 
органической летучей субстан-
ции в зону локально высоких 
температур (например, клас-
сическая УФ-лампа) чревато 
пожаром. Нужно обеспечить 
обязательное перемешивание 
лака перед использованием, 
циркуляцию на оборудовании 
и нормальную температуру 
(обычно 20°С, при данном зна-
чении измеряются основные 
контрольные параметры — вяз-
кость, рН, реактивность и т.п.).

во имя красоты
Декоративная функция 

остается для лаков основной. 
Ее обеспечивают прежде все-
го материалы от суперглянце-
вых до глубоко матовых. Чтобы 
получить хороший блеск не-
обходимо иметь однородную 
ровную гладкую прозрачную 
пленку. Некоторые лаки «жел-
тят» — в этом случае применя-
ют специальный отбеливатель. 

температурой стопы). При пе-
чати и лакировании материа-
лами УФ-полимеризации это 
не актуально.

Работа над оттиском не за-
вершается с нанесением лака. 
Могут быть предусмотрены: 
печать оборота, тиснение, 
конгрев, ламинация, биговка, 
фальцовка, высечка, резка. При 
изготовлении упаковки часто 
требуются склейка, привар-
ка полимерной формы (бли-
стер), нанесение барьерного 
покрытия на оборот. Наконец 
оттиски и изделия нужно упа-
ковать, складировать и доста-
вить заказчику. Не всякий лак 
подходит под склейку и тис-
нение. Для биговки нужен лак 
с пластичной пленкой, а при 
длительной транспортиров-
ке обязателен лак с высокой 
стойкостью к истиранию. При 
высокой температуре окру-
жающего воздуха следует убе-
диться в том, что процесс по-
лимеризации лаковой пленки 
полностью завершен (блоки-
ровка в стопе).

Основными видами ла-
ков в полиграфии остаются 
водно-дисперсионные, на 
органических растворите-
лях, нитроцеллюлозные, акри-
ловые, ультрафиолетовой и 
электронно-лучевой полиме-
ризации, на основе минераль-
ных масел. Иногда слышим 
про полиуретановые, гибрид-
ные, водные ультрафиолето-
вые, катионной полимериза-
ции, «цифровые» — но объем 
их потребления мал. Методы 
нанесения:  валковый (офсет, 
флексо-, глубокая печать, ла-
кировальная машина), налив 
(трафаретная печать, маши-
на «со шторкой», центрифу-
га (DVD-диски), распыление 
(струйная печать). Сушка — го-
рячий воздух, ИК- и УФ-лампы, 
электронный пучок.

 Лак должен соответство-
вать оборудованию по хими-
ческой природе и вязкости 
(табл. 1). Лак не следует раз-
бавлять (мнимая экономия) 
кроме случаев, когда это реко-
мендовано производителем. 

Метод нанесения лака Химическая 
природа лака

Вязкость, 
DIN4, сек

1. Валковый
- красочный аппарат (офсет) масло, Н2О, УФ > 90
- секция увлажнения (офсет) = 
валковая лакированная секция 
(офсет) = камер-ракель (офсет)                                              

Н2О, УФ 30 - 60

- камер-ракель (флексо, 
глубокая)

Н2О, УФ, 
сольвент

20 - 60

- лакировальная машина Н2О, УФ, 
сольвент

20 - 60

2. Лаконалив
- трафаретная печать УФ, сольвент 90 - 300
- машина со шторкой Н2О 30 - 60

- центрифуга сольвент 20 - 30
3. Распыление (сопло) УФ 100 - 200

Таблица 1. 
Соответствие 

химической 
природы лака 

полиграфи-
ческому обо-
рудованию и  

рекомендо-
ванные рабо-
чие вязкости

Фасовка гото-
вого лака в 
ведро  в про-
цессе произ-
водства
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SPEСIAL

как самые распространен-
ные). Слой должен быть мини-
мально достаточным — это 
обеспечивается возможно-
стями полиграфического обо-
рудования.

Практика.  
контроль параметров  
лака и качества  
лакированного оттиска.   
охрана труда

После акклиматизации 
(20°С) и перемешивания 
лака перед использованием 
в типографии следует про-
контролировать следующие 
параметры на соответствие 
Руководству по технической 
эксплуатации поставщика:
■  прозрачность («молоч-

ность»), однородность, кон-
систенция, цвет, запах;
■  вязкость (водные, 

сольвентные, УФ);
■  рН (водные).

Основные показатели 
качества лакированного 
оттиска (механическая 
и физико-химическая 
стойкость пленки, гля-
нец (матовый эффект), 
угол скольжения, оста-
точный запах, степень 
полимеризации и проч.) 
обычно измеряют в спе-
циализированной лабо-
ратории, а при наличии 
претензий — у постав-
щика. К последнему без-
условно следует обра-
титься также при любых 
проблемах с печатью 
тиража (самые частые 
— лак не смачивает, не 

нефте- и газохимического син-
теза, а лаки и краски — летучих 
и мигрирующих компонентов. 
Особая задача — борьба с пла-
стиком. Если раньше использо-
вался ламинированный плен-
кой с оборота картон, то теперь 
полимер заменяется специаль-
ным барьерным лаком на во-
дной основе. Это обеспечивает 
превосходную изоляцию про-
дукта от «влияния» упаковки 
(изменение запаха, цвета, кон-
систенции, вкуса, токсическое 
воздействие с нанесением вре-
да здоровью) и его сохранность 
в пределах установленного сро-
ка годности. С другой стороны, 
упаковка остается «красивой», 
а природа   свободной от пла-
стика. Барьерную упаковку ис-
пользуют и для моющих средств 
(барьер к щелочам). Это дорого, 
так как для надежной защиты 
упаковываемого продукта необ-
ходимы достаточная пленка ба-
рьерного лака и большой слой 
на оттиске.

Необходимый слой лака
В табл. 2 представлены зна-

чения рекомендованного слоя 
лаков определенного назначе-
ния. Используются материалы 
разной природы (показаны во-
днодисперсионные и ультра-
фиолетовой полимеризации 

значит качество полиграфи-
ческой продукции. Напри-
мер, для упаковки и этикетки 
требуется механическая и 
физико-химическая устойчи-
вость к внешним факторам. 
Лаки, стойкие к истиранию, 
воздействию света, высоких 
или низких температур, вла-
ги, жиров, щелочей обеспе-
чивают производство и экс-
плуатацию изделия (включая 
транспортировку и хранение) 
в соответствии с его назначе-
нием (этикетка для алкоголь-
ной продукции, пачка пель-
меней, упаковка печенья и 
проч.) и требованиями заказ-
чика. В связи с пандемией ко-
роновируса возник интерес 
к антибактериальным лакам, 
а профессиональные казино 
всегда заказывают играль-
ные карты, покрытые лаком 
направленного скольжения.

Новые виды  
полиграфической  
продукции

Прозрачная полимерная 
упаковка типа «скин» (гиб-
кая) и «блистер» (твердая) не 
появились бы без лаков для 
термосварки, а без берьер-
ных лаков не состоялась бы 
полностью экологичная пи-
щевая упаковка. К последней 
предъявляют следую-
щие требования:
■  минимальное токси-

ческое воздействие 
на потребителя;

■  ограниченные вы-
бросы (стоки) в окру-
жающую среду в про-
цессе изготовления и 
использования;

■  возможность 100% пе-
реработки.
Все, из чего изготав-

ливается упаковка (бу-
мага, картон, пленка, 
металл, стекло, дерево, 
керамика), не должно 
содержать токсинов, 
прежде всего тяжелых 
металлов, ароматиче-
ских углеводородов и 
вредных примесей как 
побочных продуктов 

Тип лака Воднодисперсионный УФ-полимеризации
Рекомен-
дуемый

слой, г/м2 
(сухого)

Нанесение Рекомен-
дуемый

слой, г/м2

(сухого)

Нанесение

СТАНДАРТНЫЕ 
ДЕКОРАТИВНЫЙ И 
ПОКРОВНЫЙ

> 2,5 Анилокс  
от 7 см3/м2

> 2,5 Анилокс от 5 см3/м2

Сетка  
120-160 лин./см2

СО СПЕЦЭФФЕКТОМ

Матовый > 2,5 Анилокс  
от 10 см3/м2

> 2,5 Анилокс от 7 см3/м2

Сетка 80-120 лин./см2

Тактильный > 3,5 Анилокс  
от 13 см3/м2 
по грунту

НЕТ

Эффект песка НЕТ > 6,0 Анилокс от 18 см3/м2

Сетка 50-80 лин./см2

Высокий рельеф, 3D НЕТ > 6,0 Сетка 50-80 лин./см2              
сопло

ГРУНТ > 3,5 Анилокс  
от 13 см3/м2

> 3,5 Анилокс от 10 см3/м2

БЛИСТЕРНЫЙ > 4,5 Анилокс  
от 18 см3/м2

НЕТ

БАРЬЕРНЫЙ > 6,0 Анилокс от 
20 см3/м2

или в 2 слоя
анилокс 12 
см3/м2.

НЕТ

Табл. 2. 
Рекомендо-
ванный слой 
лаков различ-
ного назначе-
ния и способ 
нанесения

Пробное 
нанесение 

лака на 
оттиск
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Лаки в полиграфии

летовой полимеризации и 
матового на водной основе, 
а также назначение их ком-
понентов. Это пример каче-
ственных лаков. Во-первых, 
материалы изготовлены из 
сырья известных марок от 
мировых производителей. 
Во-вторых, в составе лаков 
— достаточное количество 
необходимых составляю-
щих, чтобы лак «получился» 
и эффективно «работал» при 
изготовлении тиража (плен-
кообразующее, пеногаситель 
и добавки, определяющие 
конечные свойства лака и 
лаковой пленки). В-третьих, 
процентное соотношение 
компонентов подобрано так, 
чтобы пленка правильно 
сформировалась и полиме-
ризовалась за приемлемый 
оптимальный интервал вре-
мени. Конечно, есть лаки по-
проще, подешевле, с мень-
шим числом компонентов, 
но запас прочности таких ма-
териалов невелик, «красные 
линии» при использовании 
— уже, а риски — выше.

Иметь хороший лак в лабо-
раторном стаканчике недоста-
точно, идею надо масштабиро-
вать до производства больших 
объемов. Решающую роль 
играют производительное ав-
томатизированное оборудо-
вание, режимы технологиче-
ского процесса, минимизация 
человеческого фактора, куль-
тура производства и система 
контроля качества сырья и го-
товой продукции.

Готовый лак необходимо 
внедрить на типографии, 
«подружив» его с печатной 
машиной и в соответствии с 
требованиями заказчика на 
каждый конкретный тираж. 
И, конечно, иметь рецепт для 
нештатных ситуаций.

Правильно выбранный 
лак — эффективный, тех-
нологичный, экологичный, 
сбалансированный по ком-
понентам, от разработчика, 
который сам его произво-
дит и компетентен для вне-
дрения на типографии.   n

Современный  
    полиграфический лак

Помимо экологичности 
разработчиками лаков взят 
курс на их универсализацию 
по сырью, основам, краскам и 
методам нанесения. Напри-
мер, уже есть лаки, которые 
можно наносить на бумажные 
и полимерные основы офсет-
ным, флексографским, глубо-
ким и трафаретным спосо-
бами. Этому способствовало 
появление печатных машин, 
построенных по модульно-
му принципу с взаимоза-
меняемыми секциями. Это 
оборудование экономично и 
энергоэффективно (HUV, LE-
UV, LED). В целом при улуч-
шении всех характеристик 
лаки становятся проще по 
составу и беспроблемнее в 
применении. Нет смысла ис-
кать идеальный лак: хороший, 
работающий лак — всегда 
компромисс между химией, 
технологией, экологией, ги-
гиеной, желанием заказчика 
и экономикой. Так «универ-
сальный высокоглянцевый 
лак ультрафиолетовой поли-
меризации с высокой скоро-
стью высыхания, химически 
стойкой лаковой пленкой для 
нанесения на бумажные и по-
лимерные основы офсетным, 
флексографским и трафа-
ретным способом, не содер-
жащий бензофенон» звучит 
вполне актуально.

Цена лака складывается 
из стоимости его компонен-
тов, стандартные материалы 
от разных поставщиков стоят 
одинаково. Уф-материалы не 
дороже водных по результату 
(не по прайс-листу), ведь сухой 
остаток лаков на водной осно-
ве – 40% (у УФ – 100%), соответ-
ственно из 1 кг в канистре на 
оттиске останется в виде сухой 
пленки только 400 г. 

В конечном итоге выбор 
лака определяется не ценой.

выбор лака
В табл. 3 и 4 представле-

ны формулы 2 разных лаков 
— глянцевого ультрафио-

растекается, брызгает, полосит, 
пенится, накапливается на валах 
или краях оттиска, не блестит, не 
высыхает, нет адгезии к основе 
или краске). 

Что касается охраны труда 
и техники безопасности, то в 
цехе (лаборатории) обязательно 
должны быть огнетушитель, ап-
течка, вода и индивидуальные 
средства защиты (перчатки, ма-
ска, респиратор). Полиграфиче-
ский лак   — это химия, а, значит, 
иногда горючая, иногда вредная. 
Следует помнить о выделении 
паров аммиака при работе с во-
днодисперсионными лаками и 
озона — с ультрафиолетовыми, 
а также не допускать попадания 
лаков на кожные покровы и, осо-
бенно, в глаза. Внимательно озна-
комьтесь с Листом Безопасности 
на лак перед началом работы!

Таблица 3. 
Состав лака 
«Графилак 
UV770 BF»

Сырье % Назначение
Omnirad 4-MBz 5,7 Полимеризация
Ebecryl 645 42 Плёнкообразование. Глянец
Photomer 4226 
DPGDA

39 Вязкость, пленкообразование, 
механическая и химическая 
стойкость

TEGO RAD 2010 0,7 Смачивание, растекание, 
скольжение

Omnirad 184 1 Полимеризация
IONOL-CP-SB (BHT) 0,1 Стабилизация. Хранение
BYK-1788 0,2 Пеногаситель
Photomer 4967 11 Адгезия. Фотохимическая 

активность
Effka 3277 0,3 Растекание, формирование 

пленки без кратеров на 
поверхности

100

Таблица 4. 
Состав лака 

«Аквалак WB 
630 МАТ»

Сырье % Назначение
Вода 32 Наше Всё!
TEGO Foamex 825 0,2 Пеногаситель
Joncryl 661 10 Вязкость
NH4OH 0,6 рН
BYK-019 0,2 Пеногаситель
7828 solution 34 Плёнкообразование
Hydropalat WE3477 5,5 Смачивание
Dowanol DPM 0,7 Растекание
Acematt TS 100 2,4 Матирующий агент
MEA 0,1 Высыхание. 

Пластичность. 
Адгезия

Ultralube D-816 2 Стойкость к 
истиранию

Joncryl 1680-E 7 Высыхание. Матовый 
эффект, механическая 
устойчивость

Joncryl 90-E 4 Стабилизация, 
химстойкость

MPG (монопропиленгликоль) 1,3 Высыхание. 
Структурирование 
пленки

100
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«Флексо Плюс» №1-23

что новая площадка  — это 
завод в Шебекино Белгород-
ской области (мы писали о 
нем в №3-2021, с.50-52), ко-
торый в связи с событиями 
СВО был перенесен в Химки. 
Перенос на новую площадку 
был осуществлен в ноябре 
2022 г., и уже в декабре состо-
ялся пробный запуск произ-
водства. Производственная 
мощность завода — 1200 т 
УФ-лаков и 900 т цветных УФ-
флесографских красок.

Далее Дмитрий остановил-
ся на ассортименте продук-
ции «Танзор» и подчеркнул, 
что полностью сохранена вся 
база рецептур лаков и красок, 
приобретенная по лицензии 
компании INX. Кроме цветных 

«CCL-Kontur», «Атлантис-Пак» 
и др.

Отметим, что «Танзор» — 
практически единственный 
российский производитель 
УФ-красок для флексогра-
фии. Затем слово взял Дми-
трий Саковой, ведущий ме-
неджер отдела продаж. Он 
дополнил рассказ Анны тем, 

остей приветствовала 
Анна Перова, первый 
зам. директора и зам. 
директора по маркетин-

гу и продажам ГК «Танзор». 
Она подробно рассказала 
об истории компании, кото-
рая одной из первых начала 
производить лаки и краски 
в России — еще в 1994 г. Се-
годня «Танзор» — это 8 про-
изводственных площадок и 
филиалов по всей России, 
производство лаков и красок 
для офсетной, флексограф-
ской и трафаретной печати. 
Компанию, которую основа-
ли ученые-химики, всегда от-
личал научный подход к соз-
данию рецептур продукции 
и технологии их производ-
ства. В 2022 г. оборот группы 
компаний достиг рекордно-
го показателя — 28 800 тыс. 
евро, что на 61% больше, чем 
в спокойном 2021 г.

Сегодня среди клиентов 
компании — ведущие про-
изводители этикетки и упа-
ковки: «Флексо-Пак», «Евроф-
лекс», «Профлекс», «Исратэк», 

Наступивший 2023 год начался для полиграфистов, про-
изводителей этикетки и упаковки со знакового мероприя-
тия — открытия завода по производству УФ-красок группы 
компаний «Танзор». 19 января гостей — а их было более 
50 — ждали в подмосковных Химках, где расположилась 
новая производственная площадка «Танзора».

«ТаНзор»: 
оТкрыТие завоДа 
По ПроизвоДСТвУ 
краСок

Г

Анна Перова 
и Дмитрий 

Саковой рас-
сказали об 

истории 
компании 

«Танзор» и ее 
достижениях
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Открытие завода

собравшихся на экскурсию 
по цехам завода.

Владимир Курников под-
робно рассказал о тонкостях 
производства УФ-красок и 
лаков. В первом цехе, кото-
рый посетили гости, установ-
лены отдельные смесители 
для лаков с силиконовыми 
добавками и без них, что важ-
но для контроля правиль-
ности загрузки и смешения 
компонентов. Здесь работа-
ют мастер цеха и аппаратчик. 
Процесс изготовления лака 
длится несколько часов, за-
тем проводится контроль и 
фасовка в емкости 10 и 20 кг. 
Ежедневно производится 
2500 кг лаков.

Второй цех — производство 
цветных УФ-флексографских 
красок, для которых выполня-
ется тонкий размол пигментов 
с помощью бисерной мель-

Перерезали традицион-
ную ленточку и торжественно 
открыли завод Алексей Ани-
сенин, технический директор 
ГК «Танзор», и Владимир Кур-
ников, директор новой пло-
щадки. Они пригласили всех 

красок, грунтов и белил «Тан-
зор» выпускает металлизиро-
ванные краски, включая во-
дные для флексографии. Что 
касается масляных, водных и 
УФ-лаков, то их широкий ас-
сортимент включает матовые, 

глянцевые, трафаретные, вы-
сокореактивные, с низким 
запахом, а также весьма вос-
требованные сегодня водно-
дисперсионные лаки для пи-
щевой упаковки, способные 
заменить экструзионное на-
несение полиэтилена.

Tехнолог полиграфиче-
ского производства «Танзор» 
Владимир Непогодин под-
черкнул, что УФ-группы лаков 
— полностью разработка спе-
циалистов компании. А во-
дные лаки частично завозятся 
из Малайзии, куда несколько 
лет назад была продана ли-
цензия на их производство. 

СПравка

Компания «Танзор» основана в 1994 г. в Москве учеными-химиками.  В 1999 г. на-
чалось производство водно-дисперсионных и УФ-лаков. В том же году откры-
лась исследовательская лаборатория, а в следующем 2000 г. создана целая сеть 
колористических лабораторий и станций смешения красок. В 2005 г. компания 
выходит на рынок узкорулонной флексографии в партнерстве с Sakata INX. В 
2007 г. — расширение собственного производства водно-дисперсионных и УФ-
лаков. В 2015 г. — открытие производства в Латвии, выход на международный 
рынок лаков и красок. В 2021 г. состоялось открытие первого в России произ-
водства полного цикла цветных УФ-красок для узкорулонной флексографии в 
Шебекино Белгородской обл. По известным причинам в конце 2022 г. эта про-
изводственная площадка была перенесена из Шебекино в г. Химки Москов-
ской обл.

Сегодня ГК «Танзор» — это производственные площадки, склады и офисы в 
Москве и Московской об., Санкт-Петербурге, Нижнем Новгороде, Твери, Сара-
тове, Краснодаре, Екатеринбурге и Новосибирске.

На открытие 
нового завода 
в подмосков-
ные Химки 
приехали 
полиграфисты 
со всей России
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А затем продолжилось не-
формальное общение сотруд-
ников компании с гостями, 
которым предложили фуршет 
с прекрасной едой, напитка-
ми и очень красиво оформ-
ленным и вкусным тортом с 
логотипом «Танзора». n

ницы. Технология смешения 
компонентов красок анало-
гична технологии изготовле-
ния лаков, но «дежи» — ем-
кости для смешения — здесь 
более объемные, поскольку 
выпускаемые партии красок 
гораздо больше. УФ-краски 
— высокотехнологичные ма-
териалы, разработанные с 
учетом требований современ-
ного производства этикеток и 
упаковки. Кроме цветных кра-
сок производятся кроющие и 
прозрачные белила.

На вопросы об исполь-
зуемых компонентов лаков и 
красок В. Курников ответил, 
что в основном материалы 
импортные, но есть и отече-
ственные, и их применение 
расширяется. Разрабатыва-
ются и начинают выпускаться 
связующие и смолы, но пока 
нет разработки более слож-
ных компоненов, например 
фотоинициаторов. Что же ка-
сается пигментов, то сейчас 
их основные поставщики тра-
диционные: компании Sun 
Chemical и BASF, их продук-
ция соответствует требовани-
ям технологии Sakata INX, по 
которой и производятся УФ-
краски. Но уже ведется рабо-
та по изучению материалов 
АО «Пигмент».

Далее гостям показали ла-
бораторию, контролирующую 
степень размола пигментов 
(частицы должны быть менее 
5 мкм), колориметрическая 

точность цвета красок с от-
клонением менее 1 ∆Е, а также 
вязкость и текучесть. Трехсу-
пенчатый контроль качества 
обеспечивает стабильность 
продукции по составу ком-
понентов и высокий уровень 
потребительских свойств.

Владимир 
Курников 
провел экс-
курсию по 
цехам новой 
площадки  
в г. Химки

Фотографии 
цехов и лабо-
ратории заво-

да «Танзор»  
в Химках
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тратить меньше материалов в 
условиях их дефицита.
Упрощение упаковки отно-
сится, прежде всего к упа-
ковке продовольственных 
продуктов первой необходи-
мости: молочная, хлебобулоч-
ная продукция, соки, детское 
питание и другие подобные 
товары.
■ Уход с российского рынка 
мировых брендов. Некото-
рые бренды ушли совсем и 
не планируют возвращать-
ся. Некоторые стали россий-
скими и прошли полный ре-
брендинг. Яркий пример это 
MacDonald’s превратившийся 
во «Вкусно — и точка». Сейчас 
упаковка в новой сети фаст-
фуда выглядит намного более 
бедно, чем раньше — суще-
ственно снизился уровень 
запечатки, у части упаковки 
вовсе отсутствует печать (то 
есть используется стандарт-
ная небрендированная упа-
ковка). Но, по информации от 
одной из крупных упаковоч-
ных типографий, которая, по-
мимо прочего, печатает упа-
ковку для «Вкусно — и точка», 
в октябре-ноябре ожидается 
еще один ребрендинг упа-
ковки для этой компании — 
она станет более красочной, 
степень запечатки вернется в 
привычные объемы. Размеры 
заказанных тиражей новой 
упаковки впечатляют и впол-
не сопоставимы с докризис-
ными объемами.
Но не только один MacDonald’s 
достоин обсуждения. Многие 
другие иностранные бренды 
тоже переименовались, из-
менили концепцию и для них 
также требуется разработка 
и печать новой упаковки. Это 
не может не радовать, так как 
означает, что типографии не 

фольгой, выборочного лаки-
рования и других видов от-
делки стало заметно меньше.
■ Цены на краски и лаки 
выросли из-за усложнения 
логистики, и использование 
меньшего процента запечат-
ки часто становится эффек-
тивным способом снижения 
себестоимости упаковки и, 
одновременно, позволяет 

ервая и главная тен-
денция, которая оче-
видна всем, кто хотя 
бы время от времени 

посещает продовольственные 
магазины — «упрощение» 
упаковки. С одной стороны, 
нам еще далеко до макарон 
и круп на развес и молока на 
розлив, но, с другой стороны, 
упаковка стала значительно 
проще. Там, где раньше ис-
пользовались один или не-
сколько пантонов, сейчас 
используются обычные триад-
ные краски или часть картона 
просто остается незапечатан-
ной. Качество самого картона 
тоже значительно «упрости-
лось» — на смену европей-
ским материалам с высокой 
белизной, качественным ме-
лованным слоем и однород-
ной поверхностью пришли 
материалы отечественного 
производства с другими пока-
зателями, другим качеством 
изготовления и намотки. До-
статочно заметно также сни-
жение уровня отделки — го-
рячего и холодного тиснения 

Все последние годы мы много и со вкусом говорили о раз-
нообразных тенденциях в современной упаковке. Упаковка 
все больше и больше выполняла функции отдельного, а 
иногда и единственного рекламного носителя для продви-
жения товаров. С началом пандемии даже транспортная 
упаковка получила роль рекламного носителя — от простых 
коричневых коробок мы перешли к брендированным, даже 
зачастую с интересной отделкой. Можно было долго и с 
интересом изучать темы выборочного лакирования, drip-off 
эффектов, холодного тиснения фольгой, печати на металли-
зированных материалах и т.д. Но последние полгода круто 
изменили нашу жизнь, изменили полиграфический рынок 
и заставили измениться упаковку. Давайте попробуем проа-
нализировать, как же изменилась упаковка за это время?

как кризиС 
меНяеТ УПаковкУ

П

Анна Перова,
заместитель 

генерального 
директора 

по маркетингу 
и продажам
ГК «Танзор»
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относится к заявленной теме 
статьи, но это объективная 
реальность, которая впослед-
ствии непременно повлияет 
на общую производитель-
ность упаковочного сегмен-
та отрасли и/или на уровень 
качества печатных изделий. 
Здесь может быть целый ряд 
вариантов: кто-то раньше пе-
чатал на полной производ-
ственной скорости, а теперь 
уменьшил ее на 20 процентов, 
кто-то и раньше печатал на 
70-80% от заявленной макси-
мальной производственной 
скорости, а теперь печатает 
на 50-60% от этих показате-
лей. Кто-то теперь работает 
не круглосуточно, а только 
одну 12-часовую дневную 
смену, кто-то перестал рабо-
тать по выходным, чтобы дать 
оборудованию «отдохнуть» и 
провести необходимую про-
филактику. Также некоторые 
типографии начинают «ран-

останутся без работы и по-
ставщикам бумаги и расхо-
дных материалов тоже будет 
чем заняться.
■ развитие локальных рос-
сийских брендов. На фоне 
ухода иностранных компа-
ний на рынке стали активнее 
продвигаться российские 
бренды. И если анализиро-
вать изменения в упаковке 
некоторых российских про-
довольственных, космети-
ческих и фармацевтических 
брендов, то можно отметить, 
что она не подверглась упро-
щению, а даже, наоборот,  где-
то упаковка стала ярче, где-то 
появилась дополнительная 
отделка, где-то в глаза броса-
ется стремление быть похо-
жими на ушедшие западные 
бренды.
■ замена одних технологий 
другими. Это не всегда замет-
но рядовому потребителю, но 
опытные полиграфисты могут 
это заметить. Например, из-за 
дефицита клеев и фольги для 
холодного тиснения отделка 
холодным тиснением может 
заменяться на горячее тисне-
ние. Также дефицит металли-
зированного запечатываемо-
го материала приводит к тому, 
что используются обычные 
материалы, а золото или сере-
бро наносятся в виде печат-
ных красок на дополнитель-
ных печатных секциях. Хотя и 
в области металлизированных 
красок на рынке наблюдает-
ся определенный дефицит. В 
рамках этой тенденции инте-
ресно посмотреть, как будет 
выглядеть упаковка новогод-
них детских подарков — эта 
упаковка традиционно была 
яркой с большим количеством 
«золота» и «серебра».
■ Специальные покрытия 
материалов для улучшения 
качества материалов. Так как 
качество запечатываемых ма-
териалов, в первую очередь 
картонов различных плотно-
стей, оставляет желать лучше-
го, с первой печатной секции 
на них иногда может нано-
ситься грунт. Грунт позволяет 

сделать поверхность менее 
пористой и более восприим-
чивой к дальнейшей печати. 
Или, в случае большой «плаш-
ки», запечатанной пантоном, 
который может наноситься не 
с одной печатной секции, а с 
двух. Это создает более плот-
ный кроющий слой, визуально 
выравнивает запечатываемый 
материал и в целом улучшает 
качество печати.
■ ограничение нагрузки на 
печатные машины. Возмож-
но, этот фактор напрямую не 

Так теперь 
выглядит упа-
ковка молока: 
меньше цвета 

и «бежевая» 
основа

Оборотная  
сторона коро-

бок теперь 
часто остается 

совсем 
незапечатанной

Новые азиат-
ские бренды 

на российском 
рынке: масля-
ная триадная 
краска BAIHU 

MOONLIGHT, 
поставщиком 
которой явля-
ется «Танзор»
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Как кризис меняет упаковку

жировать» оборудование, на-
пример, более качественные 
материалы используют для 
более новых печатных машин, 
а на старых «рабочих» лошад-
ках используют китайские 
краски и лаки, и отечествен-
ные картоны. Причина всего 

этого понятна — имеют ме-
сто проблемы с поставками 
запасных частей, да и новые 
печатные машины теперь ку-
пить практически невозмож-
но. И даже для гарантийных 
машин есть определенные 
проблемы с поставками зап-

Некоторые 
продукты 
сохранили 
запечатку. 
Вопрос – 
надолго ли?

Зато в  
области деко-
рирования 
стекла для 
алкогольной 
продукции 
уровень отдел-
ки продолжает 
впечатлять 
своим разноо-
бразием!

Лаки россий-
ского про-
изводства 
продолжают 
занимать 
существен-
ную часть оте-
чественного 
рынка

частей и объемом сервисных 
работ.

Несмотря на многочислен-
ные пессимистичные прогно-
зы, работать пока продолжают 
все известные рынку типогра-
фии. Нет информации, что кто-
то остановил производство 
или распродал оборудование 
и ушел с рынка. Наоборот, 
есть много информации о ти-
пографиях, которые хотели бы 
приобрести новое печатное 
или послепечатное оборудо-
вание. А некоторые, наоборот, 
на фоне кризиса, авансы, от-
ложенные на покупку ново-
го оборудования, пустили на 
закупку расходных материа-
лов и забили свои склады бу-
магой, картоном и красками 
на много месяцев. Кто-то те-
стирует большое количество 
новых материалов и иногда 
находит комбинации, которые 
оказываются эффективнее тех, 
что использовались раньше. 
Что касается расходных мате-
риалов для офсетной печати, 
как традиционной, так и УФ, 
рынок постепенно наполняет-
ся, появляются новые марки и 
бренды, как и ожидалось, пре-
имущественно, с азиатского 
направления.
В качестве постскриптума к 
статье имеет смысл написать, 
что все озвученные в ней 
тенденции были актуальны 
на начало октября 2022 года 
— сейчас все так меняется, 
что на момент выхода журна-
ла какие-то тенденции могут 
быть неактуальными, а что-
то может измениться совсем 
кардинально.    n
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SPECIAL

лака. Первый этап достаточно 
энергозатратный и долгий, 
так как на нем из сухих гра-
нул, аммиака, воды и добавок 
в специализированном реак-
торе с подогревом происхо-
дит создание смолы для буду-
щего лака. Важным фактором 
является контроль темпера-
туры в реакторе, она должна 
быть в диапазоне 65-70 °С. На 
втором этапе готовая смола в 
реакторе, установленном на 
тензо-датчиках, смешивается 
со специальными добавками, 
восками, водой и т.д., далее 
происходит окончательное 
смешивание лака. Скорость 
вала в реакторе в процессе 
производства достигает 600 
об/мин. Хотелось бы отме-
тить, что «Танзор» имеет уни-
кальную, даже по мировым 
меркам, систему автоматиче-
ской загрузки компонентов 
в реактор, которая исключа-
ет ошибку и минимизирует 
пресловутый человеческий 
фактор. 

После процесса смеши-
вания в работу включается 
контроль качества. Лак прове-
ряется по необходимым пара-
метрам (вязкость, сухой оста-
ток, измерение pH, измерение 
уровня глянца и т.д) на соответ-
ствие эталонным значениям и 
только после успешного про-
хождения всех испытаний ма-
териал из 3-тонного реактора 
подается на участок фасовки, 
где он в автоматическом ре-
жиме разливается в необхо-
димую для заказчика тару: от 
килограммовой канистры до 
IBC контейнера. Пробы всех 

водственной мощностью до 
25 тонн смесевых красок еже-
месячно. На предприятии 
трудятся высококвалифици-
рованные кадры: химики, ла-
боранты, технологи, мастера, 
специалисты, рабочие, руко-
водители. 

Хотелось бы рассказать 
подробнее о каждом участке 
процесса:

Цех производства  
водных глянцевых  
и матовых лаков 
Процесс производства во-

дного лака состоит из двух 
этапов: первый — изготовле-
ние смолы, второй — самого 

лавным достижени-
ем компании «Танзор» 
стоит считать произ-
водственную деятель-

ность, которую он ведет с 
2000 г. «Танзор» первым на-
чал производить в России 
сначала УФ-лаки для офсет-
ной и флексографской тех-
нологий, затем водные лаки 
в т.ч. матовые, позже УФ 
флексо краски по лицензии 
японской компании SAKATA 
INX., параллельно работая с 
направлениями мебельных и 
строительных материалов. 

Собственное производство 
«Танзора» стартовало внача-
ле нулевых. Было небольшое 
«опытное» производство в 
Черноголовке Московской 
области, а в сентябре 2007-го 
произошел запуск уже целого 
завода по производству УФ и 
водных лаков в Белгород-
ской области. В 2021 г. «Тан-
зор» представил первое в 
России производство полно-
го цикла УФ-флексографских 
красок в Белгородской обла-
сти, а уже в 2022 г. релоциро-
вался в Московскую область 
в Химки. Станции смешения 
и колористические лабора-
тории «Танзора» работают в 
Москве, Санкт-Петербурге и 
Краснодаре, они оснащены 
самым современным обо-
рудованием, с общей произ-

В следующем году «Танзору» исполняется 30 лет. Компания 
всегда была новатором в России, разрабатывая и внедряя 
множество новых и прорывных технологий в разных обла-
стях полиграфической отрасли. 

«ТаНзор»  
оТкрываеТ Двери  
На ПроизвоДСТво

Г

Алексей 
Анисенин, 

технический 
директор  

ГК «Танзор»
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 «Танзор» открывает двери

Арбитражные пробы вы-
пущенных УФ-лаков также 
хранятся на протяжении  
всего срока годности. 

Цех производства  
УФ-флексографских   
красок
Самый новый участок про-

изводства, открытие которо-
го пришлось на непростые 
2020-21 гг. Несмотря на то, 
что «Танзор» изготавливает  
УФ-флексографские мате-
риалы по лицензии, строи-
тельство, пусконаладка и за-
пуск производства прошли 
без участия наших партнеров 
SAKATA INX в связи с ковид-
ными ограничениями. Весь 
процесс лег на плечи наших 
специалистов, технологов 
и химиков. Забегая вперед, 
хотелось бы сказать, что и до 
сих пор (по понятным причи-
нам) наши площадки так и не 
посетили истинные «храни-
тели технологии».

полняются сырьем на плат-
форменных весах с помощью 
мощных пневматических 
насосов с производительно-
стью до 55 л/мин.

Смешение материалов 
происходит на специальных 
диссольверах мощностью до 
35 КВт каждый, с регулирова-
нием оборотов до 1500 об/мин 
и строгим разделением, не-
которые диссольверы пред-
назначены для смешивания 
лаков, содержащих силикон, 
некоторые смешивают только 
бессиликоновые материалы. 
Такие параметры оборудова-
ния необходимы для полного 
быстрого диспергирования 
всех компонентов будущего 
УФ-лака.

После окончания процес-
са производства все без ис-
ключения лаки отправляются 
в отдел контроля качества, 
где, как и сводные материа-
лы, проверяются на соответ-
ствие параметров (вязкость, 
реактивность, глянец и т.д). 
После успешного прохожде-
ния контроля лаки отправ-
ляются на фасовку. Емкость с 
готовым продуктом подклю-
чается к фасовочной системе 
оборудованной двумя этапа-
ми фильтрации — основным 
(30 mesh)  и арбитражным. 

В автоматическом режи-
ме пневмоклапан и кон-
вейер дозирует материал 
в соответствующую тару.  

выпущенных партий хранятся 
в специальном «банке арби-
тражных проб» в течение всего 
срока годности материала и 
могут быть использованы для 
решения возникающих про-
блем у заказчика или сравне-
ния характеристик. 

Производственная мощ-
ность цеха водных мате-
риалов составляет более 
1 000 000 кг готовой продук-
ции в год.

Цех производства  
УФ-лаков
В этом цехе происходит 

возможно не такой сложный 
процесс как в водном, но за 
этими материалами всегда 
стоит очень сложная и долгая 
работа химиков и техноло-
гов. «Танзор» производит не 
только глянцевые и матовые 
стандартные УФ-лаки для 
офсетной и флексографской 
технологий печати, но и лаки 
для трафарета, drip-off, лаки 
для капиллярного и форсу-
ночного нанесения. Наш цех 
оснащен всеми необходимы-
ми системами вентиляции 
воздуха и полностью защи-
щен от попадания ультрафи-
олетового излучения, даже 
лампы освещения подобра-
ны с учетом полного исклю-
чения так называемой «пара-
зитной полимеризации».

На первоначальном этапе 
дежи объемом до 500 л на-

Система авто-
матической 
загрузки ком-
понентов в 
реактор

Диссольвер 
УФ-цеха  

за работой
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красок может достигать более 
350 000 кг в год.

Компания «Танзор» очень 
ответственно относится к со-
блюдению норм безопасно-
сти на производстве. Мы не 
оставляем в стороне вопрос 
экологии, поэтому наше про-
изводство имеет всю разре-
шительную документацию от 
надзорных органов. Регулярно 
проводятся замеры выбросов 
химических веществ в воздух 
и контроль сточных вод.

В продукции «Танзора» 
есть широкие линейки ма-
териалов для пищевой упа-
ковки, продукция для печати 
по стандарту Low-migration. 
Ассортимент барьерных ма-
териалов призван помочь 
мировой экологии в борьбе с 
пластиком. 

Компания «Танзор» всегда 
рада видеть друзей, действу-
ющих и будущих партнеров 
на наших производственных 
площадках, колористических 
лабораториях и в офисах.   n

В рабочем цеху установле-
ны диссольверы различных 
мощностей от 15 до 45 КВт и 
скоростью вращения до 1500 
об/мин. для диспергирования 
компонентов будущей краски. 
Производство происходит в 
дежах объемом 1200 л. Для из-
готовления некоторых видов 
красок достаточно полного 
диспергирования всех ком-
понентов и пигмента (прим.: 
диспергирование — один из 
важнейших этапов производ-
ства красок, поскольку оно 
объединяет и стабилизирует 
материалы, из которых состоит 
продукт: пигменты, наполни-
тели, растворители, добавки и 
т. д.). Для других же необходи-
мо проводить измельчение 
пигмента после диспергиро-
вания, за перемол отвечают 
погружные бисерные мельни-
цы мощностью 47 КВт. Только 
бисера из силиката циркония 
с удельной плотностью 3,8 
кг/л в корзину для перемола 
загружено около 80 кг. Пере-
мол пигмента при полной за-
грузке дежи происходит до 
восьми часов. При измель-
чении выделяется огромное 
количество тепла и, чтобы не 
нагреть продукт до темпера-
туры. при которой начнется 
полимеризация, корзина и 
дежа подключены к промыш-
ленному чиллеру мощностью 
25Квт, который непрерывно 
циркулирует охлаждающую 
жидкость. 

На контроле качества про-
веряется степень перемола 
на гриндометре, вязкость, 
делается контрольная вы-
краска на пробопечатном 
устройстве, контролируется 
реактивность, а также самое 
важное — проверяется ко-
лористика готового продук-
та относительно эталонного 
цвета. По внутреннему стан-
дарту, принятому в «Танзо-
ре», величина ΔЕ не должна 
превышать 1. Только если 
продукт соответствует всем 
параметрам, он поступает на 
стол для фасовки. 

Цех красок оборудован как 
общей системой приточно-
вытяжной вентиляции, так 
и локальными системами 
аспирации у диссольверов 
и мельниц, что необходимо 
для загрузки летучих ком-
понентов и пигмента, а так-
же для соблюдения охраны 
труда и техники безопасно-
сти сотрудников. Производ-
ственная мощность цеха  УФ-

Слева: схема  
корзины 
погружной 
бисерной 
мельницы, 
справа: объем 
производства 
УФ-лаков  
по годам 

Определение 
степени 

перемола на 
гриндометре 
и краска под 

микроскопом 
до перемола 

и после
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материалы — особенно сей-
час, когда многое поменялось. 
Машины у всех разные, но даже 
если это одна и та же модель, то 
разными могут быть оснаще-
ние машины, пробег и условия 
эксплуатации. Таким образом, 
проводимое тестирование — 
это большой объем работ. И 
следующий этап — собственно 
технологическая поддержка: 
клиента мы не бросаем даже 
если тесты прошли хорошо — 
в будущем, допустим, через 
полгода, что-то может изме-
ниться, например качество 
запечатываемого материала. В 
этом случае выезжаем на про-
изводство, смотрим, что поме-
нялось за это время. Но в пер-
вую очередь, проверяем себя: 
сравниваем арбитражные 
пробы краски или лака разных 
лотов, их соответствие техни-
ческой документации. Обычно 
никаких проблем не бывает, 
поскольку наше производство 
обеспечивает стабильность 

— Первый вопрос к вам о 
том, что же такое ваша тех-
нологическая поддержка, 
кому она требуется и как вы 
ее оказываете?
владимир Непогодин:  
С просьбой о технологической 
поддержке клиенты обраща-
ются к нам по различным кана-
лам: через наш сайт, по элек-
тронной почте, по телефону. 
Во-первых, просят подобрать 
краску и/или лак к запечаты-
ваемому материалу. В таком 
случае сначала мы просим 
клиентов заполнить анкету: на 
каком оборудовании плани-
руется печать, какое качество 
запечатываемого материа-
ла, лаки и краски какого типа 
нужно подобрать. Чем более 
подробная информация пре-
доставляется клиентом, тем 
больше вероятность правиль-
но подобрать материалы. На 
основании этого даем необхо-
димые рекомендации. Второй 
момент — клиенты просят  
не просто подобрать материал, 
а рассказывают, какой эффект 
хотят получить, и спрашивают, 
что мы можем им предложить. 
В этом случае мы также про-
водим необходимые исследо-

Почему сегодня типографиям как никогда ранее требуется 
технологическая поддержка со стороны производителей 
расходных материалов? Что, собственно, подразумевается 
под этим термином? Каковы цели и задачи? Насколько тех-
нологическая поддержка доступна клиентам? Об этом  
мы расспросили Владимира Непогодина, технолога  
полиграфического производства компании «Танзор»,  
и Анну Перову, первого заместителя генерального дирек-
тора этой компании.

Владимир 
Непогодин, 

Анна Перова 
рассказали о 
технологиче-

ской поддерж-
ке клиентов

«ТаНзор»: о важНоСТи 
ТехНологичеСкой  
ПоДДержки  
в НеСТабильНые времеНа

вания, обсуждаем с клиентом 
различные аспекты возмож-
ных решений и предлага-
ем те или иные материалы. 
Далее осуществляется  боль-
шая работа по тестированию 
выбранных вариантов. Опыт 
показывает, что даже если 
какой-либо материал работает 
хорошо в одной типографии, 
то в другой по тем или иным 
причинам могут возникнуть 
затруднения. Везде разные 
условия, разное оборудова-
ние, разные запечатываемые 
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Цех  
производства  
флексокрасок

качества и соответствие всех 
параметров.

— Таким образом, проводит-
ся отработка технологиче-
ских режимов в типографии, 
включая профилирование?
вН: Профилированием печат-
ных машин все же занима-
ются технологи типографий 
совместно со специалистами 
допечатных процессов. Мы 
помогаем подобрать опти-
мальные технологические 
режимы при использовании 
поставляемых нами материа-
лов. По статистике помощь 
чаще всего требуется в печат-
ном процессе: консультиру-
ем по вопросам, связанным 
с нанесением краски или 
лака, их закреплением, адге-
зией к материалу, другими 
свойствами, например сколь-
жением или статикой.

— У этикеточных типогра-
фий проблемы возникают,  
по-ви ди мому, с новыми 
материалами из азии?
вН: Да, и чаще всего у всех 
встречаются проблемы с 
адгезией к новому материа-
лу: с закреплением краски 
или лака на оттиске, с расте-
канием. Эти проблемы мы в 
той или иной мере пытаемся 
решать, например, инспекти-
руя оборудование и формули-
руя рекомендации. Помимо 
всего прочего, проблемы 
могут быть связаны с состоя-
нием УФ-ламп и рефлекторов 
сушильных устройств. Мелочь, 

казалось бы, о которой все 
должны знать, тем не менее, 
часто ее упускают из виду. 
Также мы предлагаем клиен-
там различные добавки в лаки 
и краски, которые меняют тот 
или иной параметр.

— Но менять состав краски 
не приходится?
вН: Нет, состав красок не меня-
ется. Но введение в краску или 
лак корректирующих добавок 
— это не что-то из ряда вон 
выходящее: используются раз-
ные материалы, существуют 
разные условия производства, 
и если нужно увеличить сте-
пень растекания краски, то мы 
предлагаем добавку для рас-
текания. Если же не происхо-
дит оптимального отвержде-
ния красок, добавляем фото-
инициаторы. Также можно по 
желанию клиента что-либо 
менять, например, придать 
антистатические свойства.
анна Перова: Необходимо 
добавить, что наши краски 
выпускаются по лицензии 
компании INX в строгом соот-
ветствии с заданной рецеп-
турой — у нас лицензионное 
производство, поэтому мы 
рецептуры не меняем, но под 
конкретного клиента, под кон-
кретно поставленную задачу 
можем делать модифициро-
ванные версии красок. Другой 
пример — сейчас модифици-
руем наш УФ-лак под произ-
водство вплавляемой этикет-
ки. Одна из сильных сторон 
«Танзора» — мы не просто про-
изводитель и продавец, у нас 
есть не только колористиче-
ская лаборатория — такие есть 
у многих. В нашей компании 
много лет существует исследо-
вательская лаборатория, где 
работает один из самых опыт-
ных в отрасли специалистов-
химиков — Владислав 
Юрьевич Левицкий, он много 
лет занимается доработкой 
продуктов — там, где возника-
ет такая потребность.
вН: Необходимо назвать также 
еще одно направление рабо-
ты технолога — это работа с 

претензиями клиентов: любая 
претензия у нас не остается 
без внимания: заносим ее в 
нашу специальную базу, нахо-
дим причину, вызвавшую 
недовольство клиента, и в 
случае, если претензия обо-
снованная, вырабатываем 
корректирующие действия. 
Даже если в производствен-
ном процессе используется 
не наша краска, но наш лак, 
или наоборот, то мы всегда 
консультируем, разбираем-
ся в проблемах, предлагаем 
варианты решения.

— То есть технологическую 
поддержку вы оказываете в 
любом случае?
аП: Да, даже если наш клиент 
по какой-то причине печатает 
и лакирует совсем не наши-
ми продуктами, мы готовы 
приехать и помочь, стараемся 
не отказывать в технологиче-
ской поддержке. Но при этом 
мы не предлагаем ему просто 
перейти на наши продукты, и 
тогда все получится. Это было 
бы слишком просто. 
вН: Да, мы рассказываем, 
чего не хватает для получе-
ния требуемого результата, а 
дальше клиент запрашивает 
материал, например, у своего 
нынешнего поставщика, или 
выбирает материал, который 
мы можем в данном случае 
предложить. Часто похожие 
проблемы возникают и реша-
ются во многих типографиях, 
но технологи на местах как бы 
«варятся в своем котле» и не 
знают, что происходит в дру-
гих типографиях. А мы можем 
предложить уже работающие 
варианты.
аП: Работа с большим коли-
чеством типографий дает тех-
нологу возможность собирать 
уникальную информацию. У 
Владимира большой опыт и в 
офсете, и во флексографии.

— чем техподдержка старо-
го клиента отличается от 
техподдержки новичка?
вН: У старого клиента нам 
обычно известно все об 
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вН: Да, это одно из направ-
лений, но снижать себестои-
мость в ущерб качеству я 
бы не рекомендовал. Нужно 
получить продукт с заданны-
ми свойствами, заданного 
качества.
аП: Раньше многие считали, 
что если берешь самые доро-
гие материалы, то практиче-
ски гарантированно получа-
ешь хорошее качество печа-
ти и готовой продукции в 
целом. Но в текущих условиях 
материалы могут быть очень 
дорогими, но при этом с непо-
нятными свойствами. Далеко 
не всегда «дорого» означает 
«качественно». На мой взгляд, 
сегодня нужно ориентиро-
ваться в первую очередь на 
компании, которые имеют дол-
гую историю и большой техно-
логический опыт. Компании 
«Танзор» 14 апреля исполня-
ется 29 лет, и очевидно, чтобы  
эффективно работать в тече-
ние такого длительного вре-
мени, наша компания не сле-
довала стратегии «продать 
подороже и не нести за это 
ответственность». И также сле-
дует ориентироваться на ком-
плексность: если производи-
тель выпускает и УФ-краски, и 
праймеры, и лаки, то понятно, 
что уровень ответственности 
этого поставщика выше, и он в 
состоянии оказать комплекс-
ную технологическую под-
держку. Также сегодня чело-
веческие отношения между 
компанией-поставщиком и 
типографией начинают при-
обретать все большее зна-
чение. Сейчас делать про-
гнозы и планировать даже 
на три месяца вперед очень 
сложно, но когда есть надеж-
ный партнер, который чест-
но говорит о возможностях 
производства и поставок тех 
или иных расходных материа-
лов, это вселяет уверенность 
в завтрашнем дне. Сейчас 
такое время, что сложно что-
то гарантировать. Но чест-
ность, открытость и жела-
ние поддержать друг друга  
всегда очень важны.

аП: Сейчас большой спектр 
проблем касается новых 
запечатываемых материа-
лов. Разбираясь в подобных 
проблемах, мы не стараемся 
«спихнуть» ответственность 
на поставщиков материалов, 
которые стали другими, но 
должна подчеркнуть, что у 
нас-то ничего не поменялось: 
та же самая рецептура, все 
ингредиенты, рекомендован-
ные компанией INX. А насколь-
ко изменилось качество пле-
нок, самоклейки, картонов, мы 
все прекрасно знаем. Как и в 
офсете, так и во флексографии 
к качеству материалов посте-
пенно начинают привыкать, 
ищут методы борьбы — прай-
мирование, коронирование  
и т. д. 

— и какие вы предлагаете 
решения?
вН: Например, проблемы с 
адгезией к новому материалу 
мы предлагаем решать двумя 
способами: использовать раз-
ные грунты, например, для 
металлизированных материа-
лов это один грунт, для пласти-
ков — совсем другой. Также 
мы можем и в саму краску 
ввести промоутеры адгезии — 
вещества, которые повышают 
степень закреп ления.

— Считается, что цель техно-
логической поддержки — не 
только обеспечить беспере-
бойную печать у клиента, 
но и снизить себестоимость, 
затраты, повысить качество 
продукции...

инсталлированном оборудо-
вании, его состоянии и раз-
личных нюансах печатного 
процесса. У нового клиента 
это неизвестно, и поэтому 
необходимо его посетить и 
проанализировать различ-
ные параметры производ-
ства, увидеть, как работает 
оборудование, познакомить-
ся и переговорить с печатни-
ками. А в остальном все оди-
наково.

— а если у вашего клиента 
появляется новый клиент? 
Например, заказывает не 
самоклеящуюся, как обыч-
но, а термоусадочную или 
вплавляемую этикетку?
вН: В таком случае желательно 
узнать как можно больше под-
робностей о заказе. Каждый 
материал имеет много техно-
логических особенностей в 
применении. Чтобы получить  
прогнозируемый резуль-
тат, надо заранее продумать 
технологический процесс, а 
если все пустить на самотек, 
то что-то обязательно пойдет 
не так, появятся отклонения в 
качестве готового изделия и 
недовольство возникнет как у 
типографии, так и у конечного 
клиента. Поэтому лучше обра-
титься к нам в самом начале, 
на стадии обсуждения, и мы 
сможем посоветовать подхо-
дящие материалы.

— можете привести какой-
то конкретный пример?
вН: Например, в одной 
из типографий мы про-
вели ревизию сушильных 
устройств и обнаружили, что 
на одном из них рефлектор 
практически отсутствует — 
нет отражающего покрытия, и 
световой поток от УФ-лампы 
шел напрямую на запечаты-
ваемый материал, а это всего 
лишь 20% светового потока. 
В этом и состояла пробле-
ма с закреплением краски. 
Заменой отражателей зада-
ча была решена. А клиент, 
конечно же, изначально пола-
гал, что проблема в краске.

Изготовление 
смесевой  
краски 
(добавление 
компонентов 
по рецептуре)
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расти, и у нас есть опреде-
ленные возможности по 
расширению мощностей 
нашего производства, мы 
развиваемся. Сегодня завод 
в подмосковных Химках 
выпускает триаду, экстен-
дер (прозрачную краску),  
Arctic White (белую кроющую 
краску) и некоторые пантоны. 
И мы будем эту номенклатуру 
расширять за счет увеличе-
ния загрузки производства.

 
— резюмируя, можно ска-
зать, что технологическая 
поддержка нужна всем и 
всегда?
аП: Пока рынок был долгое 
время достаточно стаби-
лен, многие типографии по 
воле случая или намеренно  
отказывались от технологов, 
а сегодня, когда рынок силь-
но изменился, весьма вос-
требована технологическая 
поддержка именно со сторо-
ны поставщиков, потому что 
далеко не все типографии 
готовы одномоментно нанять 
в штат технолога, да и взять 
его негде, особенно опыт-
ного. Перед типографиями 
внезапно возникают новые 
вопросы, которых раньше не 
было. Если два года назад 
все шло по накатанной — с 
привычными традиционны-
ми материалами, то сейчас  
все поменялось — и техноло-
гическая поддержка стала, как 
никогда ранее, востребована.
вН: У многих специалистов 
в отрасли сейчас есть дефи-
цит общения, как с постав-
щиками, так и друг с другом. 
Открытие нашей производ-
ственной площадки в Химках 
собрало большое количе-
ство полиграфистов, и очные 
мероприятия сейчас очень 
необходимы отрасли. 
аП: Следующей точкой 
притяжения, несомненно, 
станет выставка RosUpack. 
Компания «Танзор» пла-
нирует участие в выставке 
со стендом, на котором мы 
будем рады видеть всех рос-
сийских полиграфистов.  n

чение текущих клиентов в 
рамках их среднемесячных 
объемов потребления, и мы 
смогли, таким образом, под-
держать тех, кто был с нами 
долгие годы. 

Сейчас ситуация непо-
нятная: рынок перезатарен, 
запасы у всех есть. Но заказы 
у типографий тоже есть, и рост 
стабилен. Типографии закупа-
ют и новое оборудование — в 
основном из Китая, что также 
создает иногда определен-
ные технологические пробле-
мы, если типография раньше 
работала исключительно на 
европейском оборудовании. 
Но и в этом случае мы готовы 
помогать.

УФ-флексография будет 
востребована, рынок будет 

— а как вы оцениваете кон-
куренцию на рынке?
аП: К началу этого года рынок 
по всем продуктам уже насы-
тился. УФ-флексографские 
краски привезли все, кто мог, 
и ситуация на рынке уникаль-
ная: дефицита не только нет, 
но и произошло перезата-
ривание. Старые поставщи-
ки создали большие запасы, 
появилось много случайных 
поставщиков, да и сами типо-
графии привезли контейне-
ры красок. Один из важных 
моментов, который мы ста-
раемся донести сегодня до 
клиентов, это то, что уже не 
стоит «закапывать» денеж-
ные средства в собственные 
закупки. У нас в России есть 
производство, запас сырья на 
несколько месяцев, и пере-
боев с поставками сырья не 
предвидится, поскольку оно 
не находится под санкция-
ми, в отличие от самой кра-
ски. Типографиям не нужно 
вкладывать свои оборотные 
средства в закупку краски с 
отсрочкой поставки в пять–
шесть месяцев, как в случае 
самостоятельных закупок.

— Да и техподдержку типо-
графии не получат в таком 
случае? 
аП: Наверное, так катего-
рично заявлять не стоит. Но 
и рассчитывать на немедлен-
ный выезд технолога, если вы 
купили краску на «Авито», как 
иногда бывает, не стоит. 

Нам кажется, что 2023-й год 
будет в чем-то даже тяжелее, 
чем 2022-й, потому что тогда 
был дефицит расходных мате-
риалов, но и поставщики, и 
типографии смогли доста-
точно быстро подстроиться 
под текущую ситуацию. Здесь 
стоит отметить, что «Танзор» 
весной 2022 г. не поддался 
искушению получить сию-
минутную выгоду, хотя в тот 
момент типографии были 
готовы покупать краску по 
любым ценам, но наша ком-
пания видела своей перво-
очередной задачей обеспе-

Тестирование 
образца  
краски

Измерение 
вязкости лака
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зование таких расходников 
для выпуска качественных 
полуфабрикатов и готовой 
продукции требует от спе-
циалистов типографий осо-
бого внимания. Необходимо 
понимание свойств, сферы 
применения этих материалов 
и взаимодействия с другими 
материалами, участвующими 
в выпуске продукции.

Например, если при вы-
полнении заказа, после пе-
чати оттиски планируется 
ламинировать, лакировать, 
тиснить, вырубать, склеивать 
вырубленные заготовки, то 
необходимо не только пра-
вильно подготовить макет, 
но и увязать между собой ис-
пользуемые расходники: кра-
ску, пленку для ламинирова-
ния, лак, фольгу, клей. А ещё 
до печати, если мы рассма-
триваем офсетную типогра-
фию, необходимо оптимально 
подобрать краску, увлажняю-
щий раствор, печатную фор-
му, офсетное резинотканевое 
полотно, смывку. Уже набра-
лось достаточно много рас-
ходных материалов на почти 
рядовой заказ для произво-
дителей упаковки!

В типографии подбором 
материалов, согласованием 
их между собой, режимами 
их использования в произ-
водственном процессе за-
нимаются технологи. Это 

полиграфических материа-
лов – российские производ-
ства в большом количестве 
используют импортные ком-
поненты, которые теперь на-
чали завозить с Востока.  

Все эти материалы требу-
ют новых подходов к работе 
с ними, потому что появле-
ние этих материалов проис-
ходило по-разному: часто без 
предварительных производ-
ственных или лабораторных 
тестов, без внимательного 
изучения спецификаций, 
технических листов. Исполь-

зменения на поли-
графическом рынке 
в прошедшем году, 
связанные с вве-

дением санкций, привели к 
тому, что исчезли расходные 
материалы, с которыми по-
лиграфисты работали годами 
и к которым все привыкли. 
Типографии наладили ста-
бильный технологический 
процесс, используя одни и 
те же расходники, производ-
ственные операции стали 
рутинными, с неизменными 
настройками и параметрами. 
Всё это было основано на ма-
териалах, которые, казалось, 
будут всегда – в неизменном 
качестве и достаточном ко-
личестве. Это относится как 
к запечатываемым основам 
– бумага, картон, пластики, 
так и к краскам, лакам, клеям, 
вспомогательной химии. Что 
уж говорить, к хорошему при-
выкаешь быстро!

Но ситуация изменилась – 
рынок материалов переори-
ентировался с европейского 
на восточный. Сейчас на нём 
присутствуют в основном 
материалы из Китая, Кореи, 
Индии, Вьетнама, Турции. 
Произошли изменения и у от-
ечественных производителей 

Доклад на конференции журнала Publish,  
проходившей в рамках выставки UPACKEXPO 2023
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вальных секций офсетных ма-
шин, флексографской печати, 
трафаретной печати.

При производстве красок 
и лаков мы учитываем по-
желания клиентов и можем 
изменять свойства получае-
мого продукта. Например, 
улучшить скольжение лака 
для повышения произво-
дительности фальцевально-
склеивающих линий, изго-
товить лак УФ-отверждения 
с пониженным остаточным 
запахом для производителей 
упаковки.

Обязательным является 
проведение тестов на произ-
водстве у клиента, и лучше 
в присутствии нашего тех-
нолога. Тесты дают возмож-
ность познакомиться с новой 
краской или с новым лаком в 
конкретных производствен-
ных условиях, уже на этом 
тестовом этапе отработать 
приёмы работы с ними. И в 
этом мы можем помочь. Не-
правильные режимы при те-
стировании могут сформиро-
вать негативное отношение 
к качеству продукта, а это не 
так!

И важно, что при даль-
нейшем использовании ма-
териалов, могут возникнуть 
изменения в условиях их 
применения. И в этом случае, 
будет оказана технологиче-
ская поддержка, помощь в 
выявлении этих изменений, 
как они повлияли на приме-
нение и что нужно сделать 
для получения отличного ре-
зультата.

Например, для печати ти-
ража выбран картон, который 
оказался слишком пористый 
или расслаивается, краска и 
лак на таком картоне «про-
валиваются». Это не дефект 
краски или лака. Использова-
ние специального грунта по-
зволяет решить эту пробле-
му. Или, при запечатывании 
металлизированных мате-
риалов, у краски нет адгезии 
к основе.  В этом случае, не-
обходимо провести ревизию 
сушильных устройств, прове-

рехода на новые материалы, 
важным является технологи-
ческая поддержка типогра-
фий со стороны поставщика и 
производителя. 

Перед принятием реше-
ния о поставке любого мате-
риала, наша компания подхо-
дит ответственно к их выбору. 
Изучаем сферы применения 
и свойства, проводим кон-
сультации с производите-
лями. Готовим технические 
листы, рекомендации по при-
менению, условиям хране-
ния. Поставляя материалы и 
предлагая их нашим клиен-
там, мы смело говорим – мы 
знаем об этом материале всё. 
Не говоря уже о широкой ли-
нейке продуктов, которые мы 
производим сами – краски 
УФ-отверждения для флек-
сографской печати и лаки 
УФ-отверждения для лакиро-

идеальный вариант! Однако, 
в настоящее время, как по-
казывает опыт посещения 
различных типографий, не 
везде есть технологи. Функ-
ции технолога возложены на 
печатников, мастеров цехов, 
начальников цехов. Они об-
ладают большим опытом в 
применении расходных ма-
териалов, но зачастую только 
на своём участке. Нет общей 
согласованности материалов, 
используемых на предыду-
щих и последующих стадиях 
технологического процесса. 
Поэтому возникают пробле-
мы, когда невозможно про-
извести тиснение фольгой 
по лаку, но лакирование про-
шло отлично, или глянцевый 
лак не держится на матовой 
пленке, но к качеству лами-
нирования нет претензий.   

Именно в такой момент пе-

Зависимость 
смачивания 
от поверх-
ностного 
натяже-
ния лака 
и поверх-
ностного 
натяжения 
лакируемого 
материала

Рис. 1. 
Примеры  
плохого  
смачивания 
подложки 
(слева)  
и полного  
смачивания 
лаком подлож-
ки (справа)
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недостаточным количеством 
водно-дисперсионного лака, 
который по сути является 
праймером для УФ-лака, и 
возникает эффект шагрени. 
Решение: замена резинот-
каневого полотна на лаки-
ровальной секции печатной 
машины на лакировальное 
полотно или фотополимер-
ную лакировальную форму.  
Если на лаковой секции ис-
пользуется резинотканевое 
полотно, которое использу-
ется и на печатных секциях, 
то со временем на таком по-
лотне будет накапливаться 
краска (такие полотна имеют 
сродство к масляным краскам 
и плохо передают водный лак, 
в отличие от специально раз-
работанных лаковых полотен).

выбор материалов без 
учета всех параметров 
технологического процесса 
и консультации с поставщи-
ком расходных материалов 
(рис. 2)
Проблема: типография дела-
ет twin-лакирование на одно-
красочной печатной машине 
Планета с лаковой секцией, 
оснащенной УФ сушкой. Для 
лакирования использовалась 
пара для twin-лакирования: 
TWIN MAT UV OFFSET и Гра-
филак 5579. 

Процесс лакирования не 
получился. Сотрудник типо-
графии обратился со следую-
щим описанием проблемы: 
«Форму на печатной секции 
затягивало, то есть не было 
разделения на печатные и 
пробельные элементы. Весь 
оттиск состоял из сплошно-
го матового (шагрень) изо-
бражения. Не смогли смыть 
обычным способом. Разобра-
ли секцию и еле отмыли.»
Анализ: нас сразу насторожи-
ли процессы, происходящие 
в печатной секции. В итоге 
выяснилось, что печатная 
секция имеет оснащение для 
печати масляные красками. 
Также система увлажнения 
с плюшевыми чехлами и без 
содержания изопропилово-

рить поверхностную энергию 
запечатываемого материала. 
При недостаточном значе-
нии поверхностной энергии 
решением при работе с про-
блемным материалом может 
быть нанесение специально 
разработанного нами прай-
мера.

Любые вопросы по ис-
пользованию наших продук-
тов не остаются без внима-
ния. Мы постоянно на связи 
с нашими клиентами. Кон-
сультируем по телефону, вы-
сылаем информационные 
письма и рекомендации по 
электронной почте, при не-
обходимости технолог выез-
жает в типографию, чтобы на 
месте разобраться в вопросе 
и дать рекомендации. Так же 
мы проводим информацион-
ный семинары для широкой 
аудитории по разным темам. 
Оказываем всестороннюю 
технологическую поддержку 
типографий в этих сложных 
условиях перехода на новые 
материалы и дальнейшей 
поддержки.

 В заключении доклада на 
конференции было рассмо-
трено несколько случаев из 
практики, которые показыва-
ют возникающие в реальном 
производственном процесс 
проблемы и наше актив-
ное участие в их решении.   
 
Дефекты, связанные  
со смачиванием УФ-лаком 
лакируемой основы (рис. 1)
Проблема: при нанесении 
лака Графилак 723 на лакиро-
вальной машине на печатные 
оттиски, покрытые водно-
дисперсионным лаком пе-
риодически возникает эф-
фект «шагрени», вызванный 
отсутствием смачивания пе-
чатного оттиска. Лак начинал 
собираться каплями. Спустя 
несколько сотен оттисков де-
фект пропадал.
Анализ: Хорошее растекание 
жидкого лакокрасочного ма-
териала достижимо только в 
случае, когда поверхностное 
натяжение лака меньше или, 
в предельном случае, равно 
поверхностному натяжению 
лакируемой основы. Это яв-
ляется необходимым усло-
вием процессов печатания 
и лакирования. В противном 
случае жидкость (лак или 
краска), стремясь минимизи-
ровать поверхность, будет со-
бираться каплями. 

В нашем случае это усло-
вие выполняется не всегда. В 
местах, где Графилак 723 соби-
рается каплями, явно присут-
ствует проблема при нанесе-
нии водно-дисперсионного 
лака на краску и непосред-
ственно с краской.

Было выявлено, что во 
время печати и лакирования 
водно-дисперсионным лаком 
печатник периодически (и до-
вольно часто) смывает резину 
на лаковой секции, которая 
забивается краской, что пре-
пятствует полному переносу 
лака. Используемое на лако-
вой секции полотно явно не-
пригодно для лакирования. 
При последующем лакирова-
нии УФ-лаком, на оттисках с 

Рис. 2. Вверху: 
лакироваль-
ная машина, 
переделанная 
из однокра-
сочной печат-
ной машины.
Замена лака 
на подходя-
щий к данно-
му оборудова-
нию помогла 
решить  
проблему
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ся достаточно большое коли-
чество силикона, и в сухом 
состоянии лак имеет хорошо 
сшитую структуру. Лак раз-
рабатывался с повышенной 
стойкостью к химическим 
воздействиям. 

При поиске причин выяс-
нилось, что перед последним 
тиражом были заменены фи-
нишные лампы в приёмном 
устройстве печатной машины. 
Это значит, что в предыдущих 
тиражах лака не «досушивал-
ся». Это давало возможность 
наносить на него чернила. 
После смены ламп в сушиль-
ном устройстве, лак стал вы-
сыхать полностью и приоб-
рёл изначально заложенные 
в нем свойства — стойкость к 
внешним воздействиям. При 
этом наносить на него черни-
ла стало невозможно.
Решение: взамен лака Графи-
лак 732 предложен лак УФ-
отверждения Графилак UV 
579 GS BF, который в своём 
составе не содержит сили-
коновых добавок и подходит 
для дальнейшей обработки: 
надпечатки, тиснения, нане-
сения чернил.

 Лак Графилак 732 можно 
использовать только делая 
выборку в лаке под дату из-
готовления.

ликону. После проведенных 
нашей лабораторией иссле-
довательских работ и серии 
опытов, было найдено реше-
ние. В уже существующую ре-
цептуру лака пригодного для 
тиснения, введены специаль-
ные воски и антистатические 
добавки, улучшающие сколь-
жение. Ц ель была достигнута    
Решение: клиенту предложен 
новый лак, полностью отвеча-
ющий запросу, - Графилак 581 
GS BF.

использование материала с 
изначально неподходящи-
ми свойствами (рис. 4)
Проблема: клиент лаки-
рует упаковку лаком УФ-
отверждения Графилак 732. 
На упаковке выборка в лаке 
под дату изготовления не де-
лается, чернила наносятся не-
посредственно по лаку. Кли-
ент самостоятельно провёл 
предварительные испытания 
— чернила наносились на 
лак и не смазывались. После 
очередного тиража чернила 
перестали наносится на лак и 
смазываются.
Анализ: лак Графилак 732 из-
начально не пригоден для 
нанесения по нему чернил, 
фольги и т.д. В нём содержит-

го спирта в увлажняющем 
растворе не справлялась с 
матовым УФ-лаком — про-
бельные элементы затяги-
вало. Это значит, что TWIN 
MAT UV OFFSET, являясь про-
дуктом, разработанным для 
УФ-технологии, не подходит 
для использующегося обору-
дования. И очистка от любых 
УФ-продуктов должна произ-
водиться специально разра-
ботанными смывками.
Решение: Матовый лак TWIN 
MAT UV OFFSET была заменен 
на подходящий для использу-
емого оборудования продукт  
— лак TWIN MAT OFFSET. 

Создание материала с за-
данными свойствами по 
запросу клиента (рис. 3)
Запрос: типография произ-
водит упаковку для филь-
тров. Для лакирования ис-
пользует глянцевый лак 
УФ-отверждения Графилак 
UV 579 GS BF, не содержащий 
силикон. Выбор лака был сде-
лан исходя из потребности 
нанесения горячим тисне-
нием защитной голограммы 
на упаковку. При увеличении 
объемов производства при 
неизменных сроках возникло 
«бутылочное горлышко» в про-
изводственном процессе — 
увеличение скорости работы 
фальцевально-склеивающей 
линии при склейке коробок 
приводит к нестабильной 
подаче заготовок из самона-
клада — силы трения между 
заготовками являются препят-
ствием для быстрого выхода 
из самонаклада . Это является 
причиной остановки линии 
и появлению перекоса при 
склейке кроя по боковому 
клапану. Поставлена задача 
получить лак с повышенным 
скольжением.
Анализ: основной нашей за-
дачей было сохранение воз-
можности тиснения фольгой 
по лаку, что стандартно до-
стигается отсутствием доба-
вок на основе силикона. В 
тоже время, хорошее сколь-
жение присуще именно си-

Рис. 3. Вверху: 
Фрикционный 

механизм 
подачи 

заготовок 
фальцевально-

склеива- 
ющей линии. 

Внизу испыта-
ние лака скор-
ректированно-

го лака 

Рис. 4. 
Пример нане-
сения чернил 
по лаку.
Вместо лака 
Графилак 732  
предложено 
использовать 
лак Графилак 
UV 579 GS BF 
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для печати подобных дизай-
нов нужно быть предельно 
внимательными. 

Известно, что стабильная 
офсетная печать возможна 
только при достижении и 
поддержании оптимальной 
подачи краски и увлажняю-
щего раствора на печатную 
форму. При недостатке увлаж-
няющего раствора краска на-
чинает зажиривать пробель-
ные элементы, при избытке 
увлажняющего раствора 
краска перестает ложиться 
на печатающие элементы. 
Достижение баланса краска–
увлажняющий раствор 
осложняется тем, что увлаж-
няющий раствор попадает в 
краску, образуя эмульсию, и 
его содержание в ней может 
изменяться в достаточно ши-
роких пределах.

Для печатного процес-
са важно, чтобы эмульсия 
«увлажняющий раствор в 
краске» в красочном аппара-
те образовывалась как можно 
быстрее, что снижает время 
приладки и количество ма-
кулатуры, а также сохраняла 
постоянные свойства, что по-
зволяет держать денситоме-
трические нормы по краскам 
во время печатания всего  
тиража.

Количество увлажняющего 
раствора в краске, необхо-
димое для образования ста-
бильной эмульсии, зависит 
от многих факторов: состав 
краски, состав увлажняюще-
го раствора, рН увлажняюще-
го раствора и ряда других.

Рассмотрим один из факто-
ров, про который, как показы-
вает практика, часто забыва-
ют или не придают должного 
внимания технологи и специ-
алисты допечатных процессов 
— соотношение пробельных 
и печатающих элементов на  
печатной форме.

При низком процен-
те печатающих элемен-
тов на форме, большое ко-
личество увлажняющего 
раствора через пробельные 
элементы попадает в красоч-

готовьтесь к печати 
правильно! (рис. 5)

При производстве упако-
вочной продукции в дизайнах 
часто присутствуют элементы 
(например, логотип, наиме-
нование продукта, слоган), 
которые печатаются отдель-
ными смесевыми красками 
и их площадь на упаковке не-
большая. Это особенно харак-
терно для фармацевтической 
и косметической упаковки, 
где коробки практически бе-
лые с небольшой запечаткой 
разными смесевыми краска-
ми. При подготовке спусков 

ный аппарат, меняя состав  
эмульсии «краска-увлажняю-
щий раствор».

К чему это приводит:
■ нарушается реология кра-
ски и изменяется коэффици-
ент краскопереноса — как 
следствие, уменьшается 
оптическая плотность отти-
сков, меняется цвет триадных 
и смесевых красок; 
■ печатник снижает подачу 
увлажняющего раствора, но 
процесс уже нестабилен и 
в результате начинается за-
жиривание пробельных эле-
ментов;
■ в тираже появляется разно-
оттеночность оттисков;
■ увеличивается время высы-
хания краски. 

Для того, чтобы избежать 
этих проблем, необходи-
мо искусственно повысить 
заполнение формы печа-
тающими элементами – по-
ставить на печатный лист 
краскосъёмы.

Посмотрите на печатный 
спуск на экране монито-
ра. Задайтесь вопросом, а 
как много печатающих эле-
ментов расположено на пе-
чатной форме для каждой 
краски? При заполнении 
формы печатающими эле-
ментами менее 10% обяза-
тельно ставьте краскосъёмы. 
Найдите для них место! Если 
нужно, то увеличьте фор-
мат печатного листа. Ведь в 
итоге, стремясь сэкономить, 
можно «потерять» весомую 
часть тиража. Ни опытный 
печатник, ни идеально на-
строенная печатная машина, 
ни качественные расходные 
материалы не помогут в этом 
случае избежать проблем с 
печатанием тиража. 

На иллюстрациях ниже 
представлен печатный лист с 
пачками под крупу. На формах 
для красной и черной красок 
количество печатающих эле-
ментов на формах очень мало. 
На формах были поставлены 
краскосъемы — полосы между 
развертками пачек и в верх-
ней части листа.   n

C
M

YK

Рис. 5. 
Коррекция 
печатной 
формы для 
улучшения 
краскосъема 
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Первый этап в работе со 
смесевыми красками – когда 
заказчик выбирает эталон, ко-
торый он будет предоставлять 
для заказа смесевых красок. 
Эти эталоны можно условно 
разделить на физические, на-
несенные на какую-либо осно-
ву, и виртуальные, заданные 
координатами в пространстве 
CIELab. Для правильности вы-
бора компонентов цвет эта-
лона анализируется нами с 
учетом специфики печатного 
материала и наличия после-
печатной обработки (лакиро-
вание, ламинирование и т.д.). 
Наша лаборатория сейчас 
имеет 48 видов актуальных, ча-
сто используемых картонов и 
12 видов дизайнерских бумаг. 

Под физическими эталона-
ми можно понимать либо цве-
товые каталоги, либо образцы 

ближенный к реальным усло-
виям печати. Рабочее место 
каждого нашего технолога-
колориста оснащено спектро-
фотометром Xrite c програм-
мами для расчета рецептов 
InkFormulation и контроля 
качества ColorQuality.  Для 
металлизированных красок 
и металлизированных подло-
жек в лаборатории есть спек-
трофотометр со сферической 
геометрией. В лаборатории 
ежемесячно проводится ка-
либровка всех устройств ка-
либровочной шкалой Net 
Profiler.

ля чего вообще ис-
пользуются смесевые 
краски? Когда мы ис-
пользуем смесевые 

краски, количество базовых 
цветов у нас существенно боль-
ше, чем при триадной печати, 
что позволяет получить резуль-
тат за пределами цветового 
охвата триадной печати. Также 
при использовании смесевых 
красок мы имеем возможность 
получать равномерные пла-
шечные цвета. Существенно 
улучшается качество воспро-
изведения цветного текста и 
векторной графики и в общем 
стабильность воспроизведе-
ния цвета. В итоге получаем 
снижение количества макула-
туры и определенную эконо-
мию при использовании сме-
севых красок.

Колористическая лаборато-
рия компании «Танзор» осна-
щена самым современным 
оборудованием. Мы исполь-
зуем четыре пробопечатных 
устройства для офсетной кра-
ски, одно полуавтоматическое 
и одно ручное и устройство 
для флексокрасок.

Пробопечатное устрой-
ство для флексокрасок имеет 
набор металлических и кера-
мических анилоксовых вали-
ков с различной линиатурой, 
что позволяет реализовать 
процесс, максимально при-

Нередко возникают ситуации, когда типографии, заказы-
вая смесевые краски, остаются недовольны полученными 
результатами. У этого может быть несколько причин. Цель 
статьи – объяснить полиграфистам, что нужно сделать при 
заказе краски, чтобы получить ожидаемый результат. 

СмеСевые ПаНТоНы:  
чТо ДелаТь, чТобы
резУльТаТ СооТвеТСТвовал 
ожиДаНиям

Д

 Ольга 
Решетникова, 

заместитель 
руководителя 
колористиче-
ской лабора-

тории
Константин 

Байков, руко-
водитель коло-

ристической 
лаборатории, 

ГК «Танзор»
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СмеСевые ПаНТоНы:  
чТо ДелаТь, чТобы
резУльТаТ СооТвеТСТвовал 
ожиДаНиям

Смесевые пантоны

ре как образец цвета, чтобы 
клиенты могли обращаться к 
ним при необходимости.

Важно отметить, что суще-
ствующие цифровые значения 
PantoneLive не изменились, 
и были добавлены цифровые 
значения для 224 новых цве-
тов. Наша лаборатория также 
работает с электронной би-
блиотекой PantoneLive – это 
единственный эталон цвета, 
в отличие от печатной вер-
сии вееров, которые являются 
лишь образцом для визуализа-
ции цвета. 

При заказе смесевых красок 
по веерам необходимо обра-
тить внимание, что веера пе-
чатаются на двух типах бумаги: 
мелованная (Coated) и немело-
ванная офсетная (Uncoated) вы-
сокого качества повышенной 
белизны. Обе бумаги содержат 
оптические отбеливатели. При 
выборе цвета необходимо ис-
пользовать веер Coated или 
Uncoated, который по своим 
свойствам ближе к запечаты-
ваемому материалу. Однако 
если вы, например, запечаты-
ваете макулатурный картон с 
мелованным покрытием, то не 
факт, что любой цвет из веера 
получится воспроизвести на 
данном картоне. Также если вы 
решите воспроизвести цвет из 
веера Coated на офсетной бу-
маге, вероятно у вас возникнут 
с этим проблемы.

Нужно понимать, что все 
справочники Pantone печата-
ются на листовых офсетных ма-
шинах офсетными красками. 
Для других видов печати эти 
справочники могут использо-
ваться для визуального под-
бора и сравнения цветов и в 
качестве эталонов использо-
вать оттиски, выполненные с 
помощью других способов пе-
чати. Если для любого другого 
способа печати, кроме офсета, 
стоит задача использование 
цветов из веера Pantone, то 
нужно понимать, что получен-
ный результат может быть да-
лек от образца в веере, потому 
что все формулы сделаны кон-
кретно для офсетного способа 

щих выпусках, современными 
экологически безопасными 
альтернативами, которые те-
перь совместимы с покры-
тиями после печати. Теперь 
Pantone смешивает все цвета 
из 11 базовых красок плюс про-
зрачный белый (переимено-
ван в HD Extender), что может 
упростить смешение красок 
и сократить складские запасы 
по сравнению с 18 базовыми 
красками, использовавшими-
ся ранее. 

Существующие базовые 
краски:
PANTONE Pink
PANTONE Green
PANTONE Black
PANTONE Process Blue
PANTONE Warm Red
PANTONE Rubine Red

Новые базовые краски:
PANTONE Orange 016
PANTONE Real Purple
PANTONE Violet v2
PANTONE Yellow PY12
PANTONE Purple v2

Базовые краски Pantone, 
представленные в последней 
версии являются экологиче-
ски безопасными, содержат 
соевое и другие растительные 
масла, с учетом низкой ми-
грации летучих органических 
соединений в тех местах, где 
возможен непрямой контакт с 
пищевыми продуктами.

Изменение ассортимента 
базовых красок, естественно, 
привело к значительным из-
менениям рецептур красок в 
новой версии Pantone Formula 
Guide. Устаревшие базовые 
цвета напечатаны в новом вее-

заказчика. Самый известный 
цветовой каталог — это, конеч-
но же, Pantone, но существуют 
и другие. У нас в лаборатории 
есть в наличии актуальные 
веера системы PMS Pantone 
Formula Guide для мелован-
ных и немелованных печатных 
основ. Иногда типографии ис-
пользуют веер для отображе-
ния смесевых цветов в CMYK 
– Pantone Color Bridge. Этот 
веер показывает, как будет 
выглядеть цвет Pantone, если 
его воспроизвести с помощью 
триадных красок. Но для зака-
за смесевых красок необходи-
мо использовать веер Pantone 
Formula Guide.

С 2013 г. использовалась 
система Pantone+ в которую 
постепенно добавлялись 
дополнительные цвета. В  
2022 г. Pantone решил вернуть-
ся к классическому названию, 
убрав из него «+». При этом 
было добавлено 294 новых 
цвета и общее количество цве-
тов составило 2161 цвет.

В декабре 2022 г. Pantone 
объявила о расширении 
коллекции цветов Pantone 
Matching System за счет до-
бавления 224 новых цветов 
(номера 6001…). Новые цвета 
заполняют пробелы в цвето-
вой гамме, добавляя больше 
темных нейтральных, зеленых, 
синих и фиолетовых оттенков 
на основе комментариев и от-
зывов мирового дизайнерско-
го сообщества.

В этом выпуске Pantone так-
же заменил базовые краски, 
использовавшиеся в предыду-

Контроль  
качества  
флексо  
краски на  
пробопечатном 
устройстве  
RK K Printing 
Proofer
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те и условиях измерения, он 
также содержит информацию 
о спектре отражения. Именно 
этот формат используется в 
библиотеке Pantone Live. Этот 
формат данных был разрабо-
тан фирмой X-Rite, в настоя-
щее время он используется 
практически во всех програм-
мах по работе с цветом, в том 
числе в основных программах, 
которые мы используем в на-
шей работе – InkFormulation 
и ColorQuality. Этот формат 
является межпрограммным. 
Также CxF-файл может быть 
записан в спектрофотометр. 
В этом формате содержится 
практически вся необходимая 
информация о цвете: инфор-
мация о спектре отражения, 
об условиях измерения и т.д. 
Таким образом, печатник мо-
жет даже не иметь какого-либо 
печатного образца — имея 
данные в приборе, он может 
выполнять все необходимые 
измерения и сравнения с эта-
лоном. Особенно это важно, 
если необходимо воспроиз-
вести цвет, сделанный год на-
зад — физически оттиск за это 
время, однозначно, изменит 
свой цвет. А вот с электронны-
ми цветовыми координатами 
ничего не произойдет.  

С 2015 года формат CxF3 
включен в стандарт ISO 17972, 
что позволило в значитель-
ной степени упростить обмен 
данными о цветах. Примерно 
в то же время формат CxF был 
интегрирован в библиотеку 
Pantone Live. 

PantoneLive — облачная тех-
нология для контроля цвета 
на различных этапах воспро-
изведения цвета. То есть то, 
что раньше было цифровыми 
библиотеками Pantone, теперь 
стало облачной технологией 
под название PantoneLive. По 
заявлениям компании Pantone 
— бумажные веера не являют-
ся эталоном, а лишь образцом. 
Реальный цвет, то есть цвет го-
товой продукции — это резуль-
тат взаимодействия краски, 
запечатываемого материала и 
печатного процесса. 

печати. Для других способов 
печати рецепты будут нуждать-
ся в корректировке, причем 
достаточно часто серьезной. 

При заказе смесевых красок 
по вееру необходимо учиты-
вать также несколько момен-
тов. Во-первых, веера имеют 
ограниченную светостойкость 
— через год цвета в нем мо-
гут выглядеть совершенно по-
другому. К тому же образцы 
в веере со временем истира-
ются. Компания Pantone реко-
мендует обновлять веера раз в 
год и обязательно указывать на 
веере дату вскрытия упаковки, 
от которой этот год и отсчи-
тывается. Если вы выбираете 
цвет в старом веере, которому 
несколько лет, то лучше всего 
будет предоставить его в лабо-
раторию, чтобы наши специа-
листы могли ориентироваться 
на него во время подбора цве-
та.  Даже веера одной редак-
ции, вскрытые в одно и то же 
время, могут существенно от-
личаться друг от друга. Иногда 
эти различия могут доходить 
до ΔЕLab=10. 

Следующий вариант изго-
товления смесевых красок: по 
эталону заказчика. Чаще всего 
это – полиграфический оттиск 
или цветопроба. Эталоны мо-
гут быть и нестандартными: в 
компанию «Танзор», например, 

передавали цветное стекло, 
цветную фольгу для тиснения, 
бутылки, пластики, ткани. 

Полиграфический оттиск, 
конечно, проще воспроизве-
сти тем же способом печати, 
которым он напечатан. Если 
же, например, оттиск глубо-
кой печати нужно напечатать 
офсетом, это может быть про-
блематично из-за разницы в 
краскопереносе. Повторить 
же цветопробу с помощью по-
лиграфической краски ино-
гда бывает крайне сложно по 
другой причине. Цветопробы 
чаще всего изготавливаются с 
помощью других технологий 
печати и пигментов. Кроме 
того, в цветопробных устрой-
ствах обычно используется бу-
мага, которая не используется 
в полиграфии. При изготовле-
нии смесевых красок по цве-
топробе цвет, воссозданный 
по результатам измерений, 
визуально может быть совсем 
другой. Поэтому помимо объ-
ективного приборного контро-
ля необходим обязательный 
визуальный контроль. Если в 
качестве образцов использу-
ются промышленные покры-
тия или окрашенные в массе 
материалы, то есть, какие-либо 
неполиграфические образцы, 
то в этом случае процесс под-
бора цвета становится еще 
сложнее, потому что в данном 
случае красители, которые ис-
пользовались для данных ма-
териалов, очень сильно отли-
чаются от материалов, которые 
используются в полиграфиче-
ских красках. Это часто приво-
дит к эффекту метамерии.

Если же в качестве эталона 
передаются Lab-координаты, 
то обязательно необходимо 
указывать условия, при кото-
рых проводились измерения 
данных координат. Различные 
условия могут привести к по-
лучению различных значений. 
Но при изготовлении краски 
по цветовым координатам 
предпочтительным для нас яв-
ляется другой формат данных 
— CxF (Color Exchange Format). 
Помимо информации о цве-

Измерение 
цвета из 
веера Formula 
Pantone Guide 
спектрофото-
метром
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Смесевые пантоны

высокой оптической плотно-
сти не всегда можно понять, 
насколько правильно задана 
толщина красочного слоя. 
Это связано с тем, что при 
увеличении красочного слоя 
в определенный момент вре-
мени оптическая плотность 
перестает увеличиваться. Это 
касается не только триадных 
кросок, но и пантонов — про-
сто оптические плотности бу-
дут разные для разных красок. 
Например, печатник, получив 
оптическую плотность 2.0, мо-
жет продолжать добавлять 
толщину красочного слоя, 
краскоперенос будет расти, 
но по оптической плотности 
этого будет не видно. Поэтому 
мы настоятельно рекоменду-
ем, не использовать оптиче-
скую плотность как параметр 
для контроля расхода краски, 
а измерять непосредственно 
цветовые координаты при 
помощи спекрофотометра. 

Для контроля расхода 
краскопереноса в офсетной 
печати в лаборатории мы 
используем весы. Пробопе-
чатный валик с краской, соот-
ветственно взвешивается до 
переноса краски на оттиск и 
после. Полученная разница и 
будет размером краскопере-
носа, который рассчитывает-
ся исходя из площади запеча-
тываемого оттиска. 

После изготовления печат-
ного оттиска его надо либо 
высушить при определенной 
температуре, либо закрепить 
с помощью УФ-отверждения. 
Для масляных красок мы ис-
пользуем сушильный шкаф. 
Здесь необходимо учитывать, 
что некоторые очень светлые 
«разбавленные» цвета силь-
но меняются при высыхании. 
Очень важно, чтобы темпе-
ратура в сушильной камере 
примерно соответствовала 
температуре сушки в процес-
се печати. Обычно, это – мак-
симальная температура, кото-
рая допустима в стопе после 
печати. Для закрепления УФ 
красок мы используем безо-
зоновую УФ-сушку.

используем программу 
InkFormulation. При форму-
лировании мы всегда ста-
раемся обеспечивать опти-
мальную краскопередачу. В 
офсетной печати мы следим 
за тем, чтобы краска нахо-
дилась в диапазоне от 1 до  
1,5 г/м2. Нужно понимать, что 
разные технологии обеспе-
чивают необходимый цвет 
за счет разного краскопере-
носа — то есть нельзя ожи-
дать, что офсетным способом 
всегда можно воспроизвести 
цвета по образцу, отпечатан-
ному глубокой печатью. На 
пробопечатном устройстве 
в условиях лаборатории, ког-
да отсутствует увлажнение, 
можно выкатать любой слой, 
но не факт, что его можно бу-
дет повторить на печатной 
машине. При этом нужно 
учитывать, что насыщенные и 
темные цвета по умолчанию 
требуют большей толщины 
красочного слоя и, соответ-
ственно, большего краско-
переноса. Также подобная 
ситуация часто возникает, 
когда нам необходимо вос-
произвести нестойкий цвет 
с использованием стойких 
компонентов   в этом случае 
расход краски может отли-
чаться, от краскопереноса 
на образце. По нашему опы-
ту на мелованных бумагах 
краскоперенос до 1,8-2 г/м2 
является допустимым. При 
большем краскопереносе, с 
высокой вероятностью, будут 
возникать сложности. Если 
у клиента есть специальные 
требования по краскопере-
носу, мы просим указывать 
их в бланке заказа смесевых 
красок, и мы постараемся, по 
возможности, их учесть. 

Для контроля цвета пе-
чатники часто используют 
денситометр, с помощью 
которого измеряют оптиче-
ские плотности, выполняя 
соответствующие измерения 
сначала для эталона, а по-
том для печатного оттиска, 
который они получают с ма-
шины, — в таком случае, при 

Pantone Live поддерживают 
eXact, InkFormulation, Adobe 
Illustrator, ColorQuality и дру-
гие программы.  А библиотека 
Pantone Live — это единая база 
электронных эталонов, вклю-
чая мастер-стандарты и зави-
симые цвета. Мастер-стандарт 
— это цвет как таковой, без 
фактической привязки к 
какому-либо способу печати. А 
зависимые цвета — это то, что 
возможно получить на осно-
ве этих мастер-стандартов на 
конкретных запечатываемых 
материалах с использованием 
конкретных печатных техно-
логий. Зависимый цвет — это 
цвет мастер-стандарта, отпеча-
танный в реальных условиях, а 
потом оцифрованный. Зависи-
мые цвета учитывают способ 
печати, линиатуру анилокса 
(во флексопечати), данные о 
запечатываемом материале, 
данные о типе красок, наличии 
ламинации и других специаль-
ных условий. Зависимый цвет 
показывает всем участникам 
процесса, как цвет мастер-
стандарта будет выглядеть в 
реальности.

Какие преимущества дает 
использование Pantone Live?
■ предсказуемость цвета на 
различных стадиях техноло-
гической цепочки
■ одинаковая информация 
о цвете у всех участников 
технологической цепочки в 
любой точке мира (у дизай-
нера, у менеджера, в коло-
ристической лаборатории, у 
печатника, в отделе контроля 
качества)
■ возможность заранее по-
нять, как будет выглядеть цвет 
при печати на определенном 
материале
■ уменьшение времени на 
согласование цвета
■ быстрый выход на нужный 
цвет при приладке, уменьше-
ние количества брака
■ централизованное обнов-
ление библиотек при появле-
нии новых цветов в системе 
Pantone

Для разработки рецеп-
та конкретной краски мы 
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ются в электронном виде в 
программе Color Quality. Так-
же мы храним физические 
образцы — распечатка из 
ColorQuality + часть оттиска. 
Физические образцы в лабо-
ратории хранятся один год. В 
электронном виде все заме-
ры хранятся в бессрочно. 

Также отдельно нужно об-
ратить внимание на работу 
с металлизированными сме-
севыми красками или с печа-
тью по металлизированным 
основам. Металлизированные 
основы и краски некорректно 
измерять спектрофотометром 
с линейной геометрией 0/45 
(когда свет падает и отража-
ется под углом 45 градусов). 
Она идеально подходит для 
измерения цвета на гладких и 
матовых поверхностях, потому 
что она фиксирует отражения 
и блики от образца так же, как 
их видит человеческий глаз. 
Ее можно использовать и для 
измерения блестящих и отра-
жающих поверхностей, но она 
не способна правильно анали-
зировать блеск поверхности и 
замер образца будет темнее 
и насыщеннее, чем в реаль-
ности. Чтобы измерять метал-
лизированные цвета и цвета 
на металлизированной осно-
ве, нужно использовать спек-
трофотометр со сферической 
геометрией. В нашей лабора-
тории мы используем X-Rite 
SP62. Он может проводить из-
мерения как с включенным 
блеском (SPIN), так и с исклю-
чением блестящих составляю-
щих (SPEX). Включение блеска 
позволяет игнорировать эф-
фект зеркального отражения 
от поверхности, то есть изме-
ряет только цвет. SP62 также 
подключен к ColorQuality и по-
зволяет хранить электронный 
архив для металлизированных 
основ и красок.

Важную роль при контро-
ле оттисков, особенно при 
разработке новых рецептов, 
играет визуальная оценка. 
При этом решающее значе-
ние имеют условия освеще-
ния. Лучше всего проводить 

качество готового продукта. 
Мы используем для этого как 
объективные, так и субъек-
тивные (визуальные) методы 
оценки. Если говорить про 
объективную оценку, то мы 
используем показатель цвето-
вых различий – дельта E. При 
этом нужно понимать, что из-
мерение дельта Е могут про-
исходить при разных услови-
ях. Если у вас есть какие-либо 
требования к измерениям, 
их необходимо озвучивать 
перед заказом смесевых кра-
сок. К таким условиям можно 
отнести:
■ физический фильтр М0, М1, М3
■ источник света: D65 или D50 
■ угол наблюдения 10⁰ или 2⁰.
■ сама формула дельта Е.
Какие формулы дельта Е сей-
час используются:
■ дельта Е76 (дельта ELab) — 
классическая формула,
■ дельта ЕCMC — Северная 
Америка, Великобритания,
■ дельта Е94 и дельта Е2000 
– наилучшее согласование 
между визуальной и колори-
метрической оценками.

После того, как становится 
понятным, какие настройки 
и какая формула должна ис-
пользоваться, можно перехо-
дить непосредственно к из-
мерениям. Контроль качества 
производится для каждого 
заказа. Если заказ состоит из 
нескольких ведер, то для каж-
дого ведра. 

Данные об эталоне и про-
веденном контроле сохраня-

Разработка рецепта для 
флексокраски отличается от 
разработки рецепта для офсе-
та. Во флексографии расход 
краски, в первую очередь, за-
висит от анилоксового вала. 
Если в заказе указаны пара-
метры анилокса, мы выбира-
ем самый близкий анилокс, 
который есть у нас в лабора-
тории. Если же параметры 
вала в заказе не указаны, мы 
выбираем оптимальный ани-
локс для конкретной краски, 
исходя из нашего опыта. При 
заказе смесевой краски для 
флексопечати важно предо-
ставлять информацию об 
объёме ячейки анилоксово-
го вала потому, что именно 
этот параметр позволяет пра-
вильно рассчитать краскопе-
ренос. Информация только 
по линиатуре вала не дает 
полную информацию о кра-
скопереносе.

После изготовления в лабо-
ратории пробного оттиска или 
же после подбора рецептуры 
заказ отправляется на станцию 
смешения. На станции смеше-
ния у нас доступен широкий 
ассортимент оборудования, 
возможный размер замеса 
краски от 1 до 100 кг одномо-
ментно. При этом доступна фа-
совка от 1 до 20 кг. В заявке на 
смешение можно указать не-
обходимую фасовку — и имен-
но в такой таре вы и получите 
вашу смесевую краску. 

Когда краска готова, сделан 
оттиск, необходимо оценить 

Процесс 
cмешения 
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оценку образцов в световой 
кабине со стандартным ис-
точником освещения, мато-
вым нейтральным серым фо-
ном и сведением к минимуму 
влияния окружающего света. 
Также необходимо правиль-
но располагать образцы. При 
геометрии 0/45 будет пра-
вильно просто положить об-
разцы на дно кабины. Если 
вы сравниваете два образца, 
то необходимо расположить 
их рядом друг с другом. В 
световой кабине также обыч-
но есть источник Уф-света, 
который используется для 
обнаружения оптических от-
беливателей в материалах. 
Ультрафиолетовый свет име-
ет способность активировать 
оптические отбеливатели и 
флуоресцентные пигменты 
в образцах, заставляя их изу-
чать свет в видимом спектре. 
Почему важно знать о нали-
чии оптических отбеливате-
лей? Потому что одна и та же 
краска, нанесенная на разные 
картоны, может выглядеть со-
вершенно по-разному. 

Необходимо также учиты-
вать такое явление как мета-
мерия. Что же это такое? Это 
когда два окрашенных образ-
ца воспринимаются одина-
ково под одним источником 
освещения, но теряют свое 
сходство при других условиях 
освещения. Обычно это слу-
чается, когда в процессе про-
изводства меняются исполь-
зуемые краски и пигменты. 
Метамерия — это следствие 
различий спектральных ха-
рактеристик пигментов в 
краске на эталоне и оттиске, 
полученном в результате под-
бора краски. 

В конце каждого веера 
Pantone расположен специ-
альный индикатор, который 
основан на эффекте метаме-
рии (Pantone Lighting Indicator). 
Краска в индикаторе подобра-
на таким образом, чтобы при 
свете D50 граница между дву-
мя частями теста сливалась. 
Благодаря этому индикатору 
можно понять, соответствуют 

ли ваши текущие условия на-
блюдения источнику света 
D50. В любых условиях вы мо-
жете открыть этот индикатор, 
посмотреть на него и, если 
граница между двумя полями 
индикатора минимальна, зна-
чит, можно спокойно прово-
дить оценку цвета. 

При визуальной оценке 
оттисков также нужно учиты-
вать физиологические осо-
бенности человеческого зре-
ния. Все люди видят цвета 
по-разному. Если человек за-
нимается оценкой цвета, не-
обходимо понять, насколько 
он может адекватно это де-
лать. Компания X-Rite постав-
ляет специальные тесты для 
оценки возможностей зрения 
конкретного человека. Также 
на сайте компании есть упро-
щенная версия этого теста 
для прохождения его в режи-
ме «онлайн». Суть теста в рас-
становке цветов в хроматиче-
ском порядке.

При изготовлении смесевых 
красок мы учитываем следую-
щие технологические параме-
тры: 
■ способ печати и тип печат-
ного оборудования
■ тип краски и сушильного 
устройства
■ запечатываемый материал
■ требования к физико-
химической стойкости отти-
сков
■ послепечатная обработка от-
тисков.

Значительное влияние 
на конечный цвет оказыва-
ет послепечатная отделка 
продукции: лакирование, 
ламинирование, каширова-
ние, тиснение. Изменение 
глянца оттиска визуально 
меняет цвет, особенно это 
заметно при лакировании, 
когда лак имеет какой-либо 
оттенок. Необходимо обяза-
тельно указывать наличие и 
вид послепечатной отдел-
ки для правильного выбора 
компонентов краски. Не все 
пигменты обладают хими-
ческой стойкостью и могут 
разрушаться при контакте с 

лаком, ламинацией или дру-
гой отделкой. Для каждого 
пигмента производителем 
задана его химическая стой-
кость и светостойкость, что 
учитывается при разработке 
рецептуры. 

Наше лабораторное обору-
дование позволяет наносить 
на оттиски различные виды 
лаков (глянцевые, матовые, 
soft touch, лаки с различными 
эффектами). Мы можем ви-
зуализировать для наших за-
казчиков различные drip-off 
эффекты. Но нужно учитывать, 
что, например, матовые покры-
тия требуют не только измере-
ния с помощью приборов, но и 
визуального контроля.

При заказе смесевых кра-
сок обязательно нужно вни-
мательно и максимально 
подробно заполнять бланк 
заказа. Во-первых, необхо-
димо точно указывать на-
звание краски. Это особенно 
важно при повторных зака-
зах или заказе краски по от-
тискам, ранее выполненным 
в лаборатории. Также нужно 
указать тип краски, необхо-
димое количество и тип за-
печатываемого материала, 
образец которого, по возмож-
ности, нужно предоставить в 
лабораторию. В последнее 
время участились проблемы 
с запечатываемыми мате-
риалами. Разные партии пе-
чатных основ с одинаковым 
названием отличаются не 
только белизной, но и равно-
мерность мелованного слоя 
и имеют разную впитывае-
мость, что очень сильно вли-
яет на точность воспроизве-
дения цвета.

Кроме того, в бланке в сво-
бодной форме можно указать 
любую дополнительную ин-
формацию, которая покажет-
ся вам важной. 

На нашем производстве 
мы создали абсолютно гармо-
ничное сочетание: качество – 
скорость. Однако от полноты 
предоставленной информа-
ции во многом будет зависеть 
конечный результат.  n
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ванную бумагу для упаковки 
масложировой продукции.

Флексография: 
новый рынок, 
новое оборудование
В итоге компания приоб-

рела станки для горячего 
тиснения, на которых можно 
было начать производство 
простых этикеток небольши-
ми тиражами. Спустя пару 
лет в типографии появилась 
простая флексографская ма-
шина компании Edale, что 
дало возможность выйти на 
рынок самоклеящейся эти-
кетки. «Дальнейший этап 
развития нашего бизнеса 
был уже связан с флексо-
графией. Спустя некоторое 
время мы приобрели новую 
флексомашину швейцарской 
компании Gallus. За 10 после-
дующих лет мы приобрели 
в общей сложности четыре 
печатных машины этого про-
изводителя с разным числом 
красочных секций: у нас есть 
машины 8- и 10-секционные. 
Все они по-прежнему экс-
плуатируются», — говорит 
Мария.

Несмотря на то, что обо-
рудование Gallus вполне 
успешно себя проявило, сле-
дующий этап развития ком-
пании оказался связанным 
с другим производителем — 
Mark Andy. «Эти флексограф-
ские машины показались 
нам удобнее в плане гибкой 
конфигурации, возможности 
использовать множество до-
полнительных модулей и бо-
лее гибкой ценовой полити-

ной стадии типография изго-
тавливала еще и платинки для 
запайки упаковки и каширо-

следующем году Типо-
графия РОСТ готовит-
ся отметить 30-летний 
юбилей. И все эти годы 

компания занималась произ-
водством этикетки. «Еще до 
создания Типографии РОСТ у 
нашего учредителя были раз-
ные виды бизнеса, один из 
которых был косвенно связан 
с полиграфией, — рассказыва-
ет Мария Смирнова. — Было 
небольшое        предприятие, 
занимающееся выпуском 
сувенирной продукции. Но 
примерно 30 лет назад было 
принято решение создать 
производство самоклеящей-
ся этикетки». Надо сказать, что 
это был очень дальновидный 
поступок. В то время подавля-
ющее большинство этикеток 
были сухими. Также на началь-

Если проанализировать ситуацию с объемом заказов, вы-
полненных типографиями России за прошлый 2022 г. и 
начало 2023 г., то получается весьма любопытная картина. 
Несмотря на санкции и уход многих иностранных компаний 
из России, объем заказов на упаковку и этикетку не только 
не сократился, но по разным позициям ощутимо вырос. Этот 
факт подтверждается данными, полученными от владель-
цев типографий самой разной специализации. В подтверж-
дение этой тенденции стабильное развитие продемонстри-
ровала Типография РОСТ из Нижнего Новгорода, которую 
мы посетили в середине мая. Рассказать об этой компании 
нам предложила компания «Танзор», которая поставляет ей 
большой ассортимент расходных материалов. Типография 
РОСТ специализируется на производстве различных видов 
этикетки, в первую очередь самоклеящейся, а также тер-
моусадочной и вплавляемой. В компании мы пообщались с 
заместителем генерального директора Марией Смирновой.

ТиПограФия роСТ:  
как ПережиТь  
ТрУДНые времеНа  
и развиваТьСя ДальШе

В

Мария 
Смирнова, 

заместитель 
генерального 

директора, 
типография 

РОСТ
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кой поставщика. В результате 
у нас появились три машины 
Mark Andy. Мы всегда ориен-
тировались на производство 
сложной этикетки для пре-
миального алкоголя, косме-
тики, парфюмерии, бытовой 
химии и других сегментов 
рынка. В подавляющем боль-
шинстве случаев это много-
цветная этикетка с приме-
нением широкого спектра 
опций: тиснение фольгой, 
ротационный трафарет, кон-
грев, возможность ламина-
ции, лакирования и другие 
виды отделки. Последнюю 
машину этого производителя 
мы установили перед самой 
пандемией, в 2019 г.,» — вспо-
минает Мария.

«Цифра» для этикетки
В типографии применя-

ется и цифровая технология 
печати. «Время от времени 
мы сталкиваемся с необ-
ходимостью отпечатать не-
большие тиражи этикеток, 
которые флексографией 
печатать дорого, — делится 
опытом Мария. — Это могут 
быть пробные, специальные 
событийные тиражи (к вы-
ставкам, презентациям), а 
также небольшие тиражи и 
тиражи с большим ассорти-
ментом SKU. Поэтому еще 
10 лет назад мы приобрели 
первую ЦПМ HP Indigo с ком-
плексом цифровой отделки, 
но дальнейшее развитие это-
го направления мы все же 
видели в струйной печати. В 
результате в 2019 г. мы доба-
вили еще ЦПМ Domino, кото-
рая позволила использовать 
более широкий диапазон ма-
териалов и привлечь допол-
нительный объем заказов».

     что помогло пережить  
     трудные времена?

«Основной объем произ-
водства Типографии РОСТ 
составляет самоклеящаяся 
этикетка, термоусадочная 
этикетка и  другая продук-
ция, например вплавляемая 
этикетка. С таким ассорти-

Парк  
флексограф-
ского обору-
дования типо-
графии «Рост» 
формировался 
на базе машин 
Gallus

Теперь типо-
графия рабо-
тает на Mark 
Andy 
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упаковки приличный допол-
нительный объем заказов, 
часть которого мы приняли 
на себя. Так что прошлый год 
для нас оказался очень не-
плохим, в том числе, благо-
даря компании «Танзор», — 
резюмирует Мария.

Новый этап:  
     поворот на восток

Успех 2022 года привел к 
тому, что компания смогла 
продолжить традиционное 
движение вперед и постоян-
ное развитие. «К сожалению, 
оборудование из Европы и 
США теперь оказалось не-
доступным, и мы обратили 
внимание на производите-
лей из Китая. Сейчас у нас 
в типографии монтируется 
12-красочная флексограф-
ская машина DongHang. Мы 
посмотрели ее в работе у 
коллег  и в итоге приобрели 
эту машину в компании «Тер-
ра Принт». Сейчас заканчива-
ем ее монтаж, и  к концу мая 
машина заработает в про-
мышленном режиме. Так же, 

ментом мы подошли к началу 
прошлого 2022 г. – времени 
перемен. Все известные ком-
пании поставки приостано-
вили или вовсе прекратили. 
Привычные материалы, на 
которых все типографии ра-
ботали много лет, оказались 
в дефиците. Тем не менее, 
многолетние наработки спе-
циалистов нашей компании 
позволили довольно быстро 
переключиться на азиатских 
производителей самоклея-
щихся материалов и обеспе-
чить бесперебойную работу. 
Однако, не столь однознач-
ная ситуация была с поли-
графическими красками и 
лаками. Нас очень выручила 
компания «Танзор», которая 
сохранила возможность по-
ставлять нам лакокрасочные 
материалы. Они специально 
держали на своем складе 
объемы под своих постоян-
ных клиентов. И это очень 
помогло пережить сложные 
времена. Потом, конечно, 
ситуация начала выправ-
ляться, и пропавшие было 
материалы стали появляться, 
либо им нашлась достойная 
альтернатива. С компанией 
«Танзор» мы работаем до-
вольно давно, больше 10 лет. 
По большей части берем у 
нее различные лаки, перио-
дически — разнообразные 
металлики. И благодаря на-
шему многолетнему сотруд-

ничеству нам удалось без 
потерь пройти трудный пе-
риод. «Танзор» смог обеспе-
чить нас практически всеми 
необходимыми красками и 
лаками, чтобы мы могли ста-
бильно работать». Мария от-
метила, что очень важным в 
работе с компанией «Танзор» 
оказался тот факт, что она 
имеет собственное произ-
водство красок и лаков. С по-
мощью технологов из «Танзо-
ра» можно скорректировать 
параметры материалов, не-
обходимых заказчику. 

«Следует отметить, что на 
рынке появилось довольно 
много новых заказчиков, ко-
торых раньше не было. Уход 
с нашего рынка ряда круп-
ных международных про-
изводственных  компаний 
дал возможность развиться 
ряду отечественных произ-
водителей, которым раньше 
было сложно пробиться на 
прилавки магазинов из-за 
конкуренции с мировыми 
гигантами. И эти российские 
компании создали на рынке 

Часть продук-
ции типогра-
фия печатает 

цифровым 
способом. Для 
этого исполь-

зуется цифро-
вая машина 
HanGlobal, а 

также специ-
альное обо-

рудование для 
отделки циф-

ровых отти-
сков и устрой-
ство лазерной 

высечки  

Существенную 
долю рас-
ходных мате-
риалов постав-
ляет компания 
«Танзор»
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в «Терра Принт»,  для усиле-
ния цифрового направления, 
приобрели ЦПМ  HanGlobal 
для печати этикетки цифро-
вым способом», — рассказы-
вает Мария Смирнова. 

В заключение нашего ви-
зита в Типографию РОСТ нам 
рассказали и еще об одном 
проекте, который развивает 
компания. В рамках диверси-
фикации производства здесь 
запустили промышленную 

Типография РОСТ

печать по текстилю. Печать 
ведется по ткани, причем из 
натуральных волокон, из ко-
торых затем шьется одежда 
и другие текстильные изде-
лия. Подробнее о проекте:  
www.rosttextile.ru.  К сожа-
лению, посетить это произ-
водство в рамках майского 
визита мы не смогли, но сам 
факт такого неожиданного 
направления развития пока-
зался очень интересным.  

В типографии 
множество 
послепечат-
ного обо-
рудования 
для этикеток: 
инспекцион-
ные системы, 
бобинорезки, 
устройства 
формирования 
рукавной  
этикетки и т.д.

Одно из новых 
направлений 

типографии — 
печать  

по текстилю 
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сковных Химках, на которой 
успешно производит УФ-лаки 
и краски для узкорулонной 
УФ-флексопечати) или постав-
ками из Китая, Индии, Южной 
Кореи и других стран, не при-
соединившихся к санкциям. 
С точки зрения допечатного 
оборудования, послепечатной 
отделки, флексопечати и даже 
цифровой печати китайское 
оборудование также закрыва-
ет практически все вопросы. 
И даже типографии, которые 
раньше работали исключи-
тельно на дорогом новом ев-
ропейском оборудовании, 
сейчас активно инсталлируют 
машины китайского произ-
водства. Вопрос остается толь-
ко с поставками листовых (ну и 
рулонных) офсетных печатных 
машин. Достойных китайских 
печатных машин пока не об-
наружено, хотя и есть надеж-
да, что через несколько лет мы 
сможем увидеть интересные 
предложения. Параллельный 
импорт бывших в употребле-
нии немецких или японских 
печатных машин возможен, но 
всегда остается вопрос с по-
ставкой запасных частей.

И многие упаковочные 
офсетные типографии в такой 
ситуации начинают задумы-
ваться о диверсификации сво-
его бизнеса. Текущая ситуация 
с точки зрения специализации 
увеличивает риски: как фи-
нансовые, так и вероятность 
выбрать не тот сегмент, кото-
рый может вдруг перестать 
быть рентабельным. Плюсы  
диверсификации очевидны:

С точки зрения расходных 
материалов большинство во-
просов закрывается россий-
скими производителями (на-
пример, компания «Танзор» 
открыла новую производ-
ственную площадку в подмо-

оследний год заста-
вил российских по-
лиграфистов пере-
осмыслить многие 

параметры, оценивающие 
эффективность бизнеса, и 
по-другому посмотреть на 
стратегические планы разви-
тия. Сейчас делать прогнозы 
не только в среднесрочной 
и долгосрочной перспекти-
ве, но и даже на ближайшие 
несколько месяцев не берет-
ся практически никто. Наша 
полиграфическая отрасль 
сильно зависит от поставок 
импортных материалов, и 
последний год был сложным 
для многих поставщиков рас-
ходных материалов и обору-
дования. И, соответственно, 
для типографий тоже. Сей-
час сложно прогнозировать 
ситуацию с поставками им-
портных материалов или 
оборудования. 

До последних событий в мире казалось, что единственный 
правильный путь развития эффективного полиграфическо-
го предприятия — узкая специализация с акцентом на один 
или несколько продуктов. Такую модель бизнеса российские 
полиграфисты часто видели во время визитов в европейские 
типографии. В России тоже существовали предприятия с 
узкой специализацией, например, на фармацевтической упа-
ковке или производстве этикеток. Но в целом основное де-
ление было и есть на упаковочные, коммерческие и книжно-
журнальные типографии. Причем, если отъехать от Москвы 
километров на 500 или больше, то все чаще попадались и 
попадаются полиграфические предприятия, которые делают 
«все»: от визиток до упаковки, в зависимости от поступающих 
заказов. 

ПравильНый ПУТь:
Узкая СПеЦиализаЦия
или 
ДиверСиФикаЦия?

П

Анна Перова
заместитель

генерального 
директора 

по маркетингу 
и продажам,
ГК «Танзор»
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Специализация или диверсификация?

■ С технологической точки зре-
ний УФ-флексопечать проще 
офсетной печати. Несомненно, 
как и в любом производстве 
здесь есть свои особенности, 
«детские» болезни, которые 
решаются наймом хорошего 
технолога и консультацион-
ной поддержкой со стороны 
поставщиков оборудования и 
расходных материалов.
■ Востребованность гибкой 
упаковки растет, так как рас-
тет производство отечествен-
ных продуктов питания, кото-
рые необходимо упаковывать. 
Сейчас многие продукты, ко-
торые раньше привозили уже 
упакованными, фасуются и 
упаковываются в России, что 
обуславливает рост спроса на 
производство упаковки. Мно-
гие российские производства, 
специализирующиеся на вы-
пуске продуктов питания, за-
думаются о своем небольшом 
флексопроизводстве, ориен-
тированном на собственные 
нужды. Это тоже можно на-
звать разновидностью дивер-
сификации, в этом случае она 
будет горизонтальной.

Несколько известных на 
рынке офсетных типогра-
фий уже приобрели флексо-
машины. Полиграфический 
портал Printdaily недавно 
писал об инсталляции двух 
УФ-флексомашин компанией 
«Терра Принт» на юге России. 
Место установки одной маши-
ны уже известно — это типо-
графия «Флекса» (Ставрополь). 
Установка еще одной маши-
ны планируется в известной 
офсетной типографии в Крас-
нодарском крае, которая пока 
не готова давать комментарии 
об этой инсталляции. Также 
несколько крупных офсетных 
типографий в разных регио-
нах страны задумываются о 
расширении своих производ-
ственных мощностей за счет 
приобретения нового флек-
сооборудования.

Есть и обратные примеры, 
когда флексотипографии за-
думываются о покупке офсет-
ного оборудования. Раньше 

сферы деятельности проис-
ходит за счет ассортимента 
выпускаемой продукции. При 
связанной диверсификации 
происходит создание допол-
нительных бизнес-структур к 
уже имеющимся. Это считает-
ся самым простым способом 
диверсификации.

И сейчас все больше офсет-
ных типографий задумыва-
ется о диверсификации в на-
правлении флексографии. В 
основном, в сторону узкору-
лонной УФ-флексопечати. По-
чему именно УФ-флексо:
■ Рынок флексопечати в Рос-
сии в последние годы активно 
растет и развивается. Это вид-
но и по таможенной статисти-
ке ввоза оборудования, и по 
поставкам расходных матери-
алов, да и просто по новостям 
в полиграфических СМИ.
■ Вход на этот рынок относи-
тельно недорогой. Китайская 
машина для УФ-флексо стоит 
существенно дешевле листо-
вой офсетной печатной ма-
шины.

■ во-первых, она снижает фи-
нансовые риски. Если ком-
пания развивает сразу не-
сколько направлений. Это 
позволяет ей чувствовать себя 
более устойчиво
■ во-вторых, это дополнитель-
ные конкурентные преиму-
щества. Чем шире линейка 
предлагаемых продуктов, тем 
больше компания выделяет-
ся среди конкурентов. И тем 
выше шанс, зайдя к клиенту с 
одним продуктом, в будущем 
расширить сотрудничество и 
увеличить денежный поток от 
клиента
■ в-третьих, диверсификация 
позволяет типографии быть 
более прибыльной. Если одно 
из направлений просядет в 
условиях кризиса, другие на-
правления позволят получить 
доход и сохранить положи-
тельный финансовый резуль-
тат в целом.

В случае полиграфического 
производства речь чаще все-
го идет о связанной диверси-
фикации, когда расширение 

Триадную 
краску для 
узкорулонной 
флексопеча-
ти компания 
«Танзор»  
уже много лет 
производит  
в России

УФ-лаки для 
флексограф-
ской и офсет-
ной печати 
пользуются 
активным 
спросом на 
полиграфиче-
ском рынке 
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и краски, но и модифици-
ровать их под потребности 
конкретного клиента — изме-
нять свойства красок, повы-
шать или понижать вязкость 
лаков, если это необходимо. 
И, конечно же, комплексные 
поставки позволяют изго-
тавливать для клиентов УФ-
флексопантоны, в том числе 
металлизированные.

Несомненно, на рынке 
остаются типографии с узкой 
специализацией, которые не 
планируют ничего менять в 
своем бизнесе. Это касается, 
в первую очередь, произво-
дителей фармупаковки или, 
например, пивной этикетки. 
Многие типографии имеют 
специализацию на пищевой 
упаковке, используют для это-
го специальные краски и лаки. 
Возможно, что тема узкой спе-
циализации на определенных 
продуктах станет для России 
снова актуальной через какое-
то время…  n

это был вполне «живой» вари-
ант диверсификации, сейчас 
из-за сложностей с поставка-
ми офсетного оборудования, 
он стал не таким популярным.

Чем же в таком случае мо-
жет быть полезен поставщик 
расходных материалов для 
«новичков» во флексопечати:

Во-первых, наличием тех-
нологической поддержки. 
При этом, например, ком-
пания «Танзор» готова кон-
сультировать типографии не 
только по своим материалам, 
но и в комплексе по всему 
технологическому процессу. 
Не секрет, что в наше время, 
проблемы чаще возникают с 
запечатываемым материалом, 
чем с красками и лаками, но 
и они могут быть решены са-
мыми разными способами. 
Например, путем нанесения 
праймера на запечатывае-
мый материал, или подбором 
других лаков для финишной 
отделки. Любая технологиче-
ская поддержка начинается с 
аудита производства — когда 
анализируется все — от имею-
щегося оборудования до ка-
чества ИК-ламп и УФ-сушек и 
климата в производственном 
цеху.

Во-вторых, комплексными 
предложениями по поставкам 
всего спектра расходных мате-
риалов для УФ-флексопечати. 
Если материалы предостав-
лены одним поставщиком, 
то сразу становится понятно, 
к кому обращаться в случае 
возникновения проблем. Па-
кетные поставки материалов 

обычно включают в себя ка-
чественные, специально по-
добранные для совместного 
использования продукты. 

В-третьих, наличием соб-
ственного производства. В 
таком случае у типографии 
нет необходимости закупать 
большие партии красок или 
лаков, опасаясь, что они могут 
«пропасть» с рынка или орга-
низовывать собственные по-
ставки материалов из Китая 
или откуда-то еще, вкладывая 
таким образом большие сум-
мы денег в закупку материа-
лов. Наличие собственного 
производства в России по-
зволяет компании «Танзор» 
бесперебойно обеспечивать 
своих клиентов материалами, 
а сырья на складах хватит на 
несколько месяцев работы. 

В-четвертых, наличием 
исследовательской лабора-
тории. В этом случае, можно 
не только предлагать типо-
графиям качественные лаки 

Открытие 
производства 

компании 
«Танзор» 
в Химках 

состоялось в 
январе 2023. 

На фото:  
руководство  

и сотрудники
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изменять состав и свойства 
лака путем замешивания в 
него различных добавок. Это 
позволяет ускорять полимери-
зацию и улучшать адгезию при 
печати на сложных материалах, 
получать более равномерную 
поверхность или предотвра-
щать появление пузырьков, 
а также придавать слою лака 
различные цветные, металли-
ческие или радужные оттенки. 
Цифровая технология лакиро-
вания не допускает ничего из 
перечисленного.

Наш тест
На тестовой вкладке «Кур-

сива» мы попытались показать, 
как могут выглядеть новогод-
ние сюжеты после облагора-
живания на традиционной 
трафаретной технике. Было ре-
шено на одном отпечатке про-
демонстрировать разные типы 
эффектов выборочного лаки-
рования: обычное матовое и 
лакирование пигментирован-
ным лаком. Мы выбрали два 
продукта из каталога решений 
для трафаретной печати ком-
пании «Танзор»: матовый лак 

Графилак UV 915 MAT GS 
и глянцевый лак Графи-
лак. 

UV 406 S. Как видно 
из названия, это УФ-
отверждаемые лаки, для 
закрепления которых 
необходимо излучение 
обычных ртутных ламп. 
Согласно спецификаци-
ям, они подходят для за-
печатки самых разных 

материалов: от бумаги и карто-
на до невпитывающих синте-
тических. Среди другой полез-
ной информации упоминается, 
что матовый лак Графилак 

UV 915 MAT GS может ис-
пользоваться для горячего тис-
нения фольгой по лаку. Тести-
рование такой возможности в 

«Курсив» №6-22

тестах и эксперимен-
тах, проводящихся 
редакцией «Курсива», 
регулярно фигуриру-

ют сюжеты новогодней (и дру-
гой праздничной) тематики, 
которым мы пытаемся придать 
яркости и блеска при помощи 
различных технологий. Если 
полистать подшивки номеров 
журнала за предыдущие 2-3 
года, то можно заметить, что 
наиболее интересными такие 
изображения становятся после 
добавления им визуального 
объема и тактильных свойств 
путем лакирования. 

Современный способ осу-
ществления облагоражива-
ния такого рода предполагает 
применение специального 
оборудования — цифровых ла-
кировальных машин. Данный 
вид техники имеет множество 
преимуществ, но обладает и 
рядом особенностей, несколь-
ко ограничивающих ее воз-
можности. Среди последних 
— достаточно скромный ассор-
тимент расходных материалов, 
с которыми способна работать 
струйная печатающая систе-
ма цифровых лакировальных 
устройств. Это не самым поло-
жительным образом сказыва-
ется на разнообразии декора-

тивных эффектов, доступных 
их пользователям. Подобных 
недостатков лишено тради-
ционное оборудование, исто-
рически использующееся для 
нанесения на отпечаток объ-
емного слоя лака с «аналого-
вых времен», — трафаретные 
печатные машины.

Традиционные машины 
трафаретной печати способны 
использовать лаки (и краски) 
различных марок, предлагае-
мые самыми разными постав-
щиками и производителями. С 

помощью лака того или иного 
типа, можно создавать разноо-
бразные эффекты выбороч-
ного лакирования, например, 
глянцевый, матовый или тек-
стурный, с большей или мень-
шей выразительностью. Кроме 
того, у оператора машины есть 
возможность самостоятельно 

В 2022 г. на российском рынке полиграфических расходных мате-
риалов появилось множество новых продуктов, стремящихся за-
полнить вакуум, образовавшийся после объявления об уходе все-
мирно известных брендов. Тестирование по отдельности каждой 
из новинок — задача, которую вряд ли по силам выполнить нашему 
журналу, с учетом его периодичности 6 раз в год. По этой причи-
не мы стали отдавать предпочтение комбинированным тестам, в 
которых участвуют сразу несколько продуктов, причем разного 
типа или даже относящихся к разным областям полиграфии. Ново-
годний номер «Курсива» стал «блестящим» поводом, чтобы пред-
ставить на суд читателей один из таких комбинированных тестов 
— экспериментальную вкладку, демонстрирующую применение 
новых марок материалов для офсетной и трафаретной печати, по-
ставляемых компанией «Танзор».

В

НовогоДНий ТеСТ:
краСки, лаки, глиТТер

Матовый лак 
Графилак UV 
915 MAT GS и 
глянцевый 
пигментиро-
ванный лак 
Графилак UV 
406 S
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 макет
В процессе подготовки 

макета теста мы приняли 
решение разделить офсет-
ную и трафаретную части 
эксперимента, предоста-
вив каждой из них отдель-
ную сторону вкладки:

Сторона 1 представляет 
собой «общеполиграфиче-
ский тест», который обычно 
используется для оценки 
качества отпечатков, по-
лученных на офсетной или 
цифровой печатной техни-
ки. Большинство размещен-
ных здесь изображений и 
шкал должны быть хорошо 
знакомы читателям «Кур-
сива». Они включают: тесты 
воспроизведения светов, 
теней, телесных оттенков, 
монохромную фотографию, 
печатающуюся чистым 
черным, линейные и ради-
альные градиенты базовых 
цветов и их бинарных ком-
бинаций, шкалы воспро-
изведения тонких линий и 
баланса серых тонов. Среди 
нововведений, стоит отме-
тить шрифты высотой 1,5 пт, 
которые мы добавили в тест 
воспроизведения мелких 
шрифтов (тест №1-8). Ранее 
предельная высота букв в 

подобных тестах составляла 2 
пт, что сегодня не представля-
ет особой сложности даже при 
печати на ЦПМ. Второй но-
вый элемент — тест №1-13, со-
держащий несколько полей с 
суммарным заполнением кра-
ской от 280 до 340%. По ним 
можно визуально определить 
оптимальное значение макси-
мального краскопереноса при 
печати на имеющемся матери-
але с заданными значениями 
красочных плотностей. Един-
ственное изображение на этой 
стороне вкладки, не входящее 
в обычный тестовый набор, 
— новогодний сюжет (тест №1-
15), по которому можно судить 
о яркости цветов и плавности 
воспроизведения градиент-
ных переходов.

Сторона 2 показывает воз-
можность УФ-лакирования 

ние серии HP-Premium Extra 
говорит о том, что это высо-
кокачественная продукция 
«премиального уровня», а при-
надлежность к марке Ecopure 
свидетельствует о том, что они 
высокоэкологичные на органи-
ческой основе. В техническом 
описании серия характеризу-
ется как универсальная, высо-
коинтенсивная, быстросохну-
щая, с отличной стойкостью к 
истиранию, подходящая для 
печати на высокоскоростных 
машинах. Краски также обла-
дают хорошей раскатной спо-
собностью и стабильностью 
при печати больших тиражей. 
Ими можно запечатывать са-
мые разные материалы, вклю-
чая немелованные бумаги и 
картон, благодаря чему это мо-
жет стать удачным решением 
для печати упаковки.
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наши планы не входило, зато 
в них значилось добавление 
в глянцевый лак Графилак UV 
406 S глиттер-пигмента.

Декоративные пигменты 
производства немецкой ком-
пании Merck KGaA и раньше 
применялись для печати экс-
периментальных вкладок 
«Курсива». Например, читатели 
могут вспомнить, что три года 
назад в №1-20 и №2-20 были 
вклеены отпечатки, получен-
ные с использованием офсет-
ного печатного лака, содержа-
щего перламутровый пигмент 
марки Biflair. Пигмент Iriodin 
153 Flash Pearl, который приме-
нялся на этот раз, также имеет 
перламутровый оттенок. Но, в 
отличие, от полупрозрачного 
Biflair, состоящего из кристал-
лов хлороксида висмута, дан-
ный пигмент представляет со-
бой частицы слюды, покрытые 
двуокисью титана и оксидом 
олова. Из-за достаточно круп-
ного размера частиц — 20–100 
мкм по своим свойствам он 
больше похож на жемчужный 
глиттер, чем на перламутровый 
краситель. Такие особенности 
вполне соответствовало нашей 
новогодней теме и эффектам, 
которые хотелось получить. В 
частности, сделать области по-
крытые глянцевым лаком Гра-
филак UV 406 S с пигментом 
Iriodin 153 Flash Pearl похожими 
на искрящийся снег.

Трафаретные лаки марки 
Графилак — не единственные 
расходные материалы от ком-
пании «Танзор», которые нам 
хотелось продемонстрировать 
на вкладке в этот номер журна-
ла. Кроме них, в эксперименте 
принимали участие триадные 
краски для листовой офсетной 
печати Ecopure HP-Premium 
Extra, не так давно пополнив-
шие ассортимент продукции, 
которую поставляет «Танзор». 
Краски этой серии произво-
дятся компанией Sakata INX 
(India) Pvt. Ltd., являющейся 
индийским подразделением 
международной корпорации 
Sakata INX (со штаб-квартирой 
в японской Осаке). Назва-

Рис. 1. 
Офсетная 
составляю-
щая вкладки 
и каналы для 
лаков



РЕПРИНТ 39

отверждаемых лаков марки 
Графилак не вызвало каких-
либо сложностей. Матовый лак 
Графилак UV 915 MAT GS нано-
сился первым прогоном листа 
с помощью трафаретной сетки 
с линиатурой 

120 нит/см. Во время второго 
прогона полученный резуль-
тат запечатывался глянцевым 
лаком с жемчужным пигмен-
том через сетку с линиатурой 
24 нит/см. После получения 
нескольких приладочных от-
печатков нам показалось, что 
начальная концентрация пиг-
мента Iriodin 153 Flash Pearl в 
лаке Графилак UV 406 S слиш-
ком высока — слой лака полу-
чился менее прозрачным, чем 
мы ожидали. Поэтому было ре-
шено добавить в банку с пиг-
ментированным лаком немно-
го чистого лака без пигмента 
(предусмотрительно выданно-
го нам в компании «Танзор»). 
Если мы не ошиблись с ариф-
метикой, итоговая концентра-
ция пигмента-глиттера в свя-
зующем составила около 15%.

результат
Судя по полученным отпе-

чаткам, краски серии Ecopure 
HP-Premium Extra действи-
тельно являются качествен-
ным продуктом, сумевшим 
продемонстрировать все свои 
лучшие стороны. Как и заду-
мывалось, цвета получились 
яркими и сочными, а запеча-
танные области обладают хо-
рошим глянцевым блеском. 
Измерения спектрофотоме-
тром сплошных (100%) полей с 
первичными цветами и бина-
рами на шкалах №1-11 и №2-8 
показали достаточно точное 
соответствие (∆E ~ 5) цветово-
го охвата отпечатка нормам 
стандарта ISO 12647-2 для ме-
лованных бумаг. Схематич-
но цветовой охват отпечатка 
представлен на рис. 3. График 
на рис. 4, построенный по 
результатам измерения про-
центных шкал №1-11, показы-
вает приращение площади 
растровой точки для первич-
ных цветов триады. Как видно, 

корпорации Sakata INX, также 
мало отличается от красок со-
ответствующих цветов других 
качественных серий (рис. 2). 
При регулировке печатных 
плотностей цветных красок 
триады в процессе приладки 
оператор печатной машины 
постарался выполнить два на-
ших пожелания: сделать цвета 
яркими (как положенно ново-
годним изображениям) и при 
этом сохранить нейтральность 
контрольных полей баланса 
серых тонов (тест №1-12). Плот-
ность черной краски была вы-
ставлена так, чтобы монохром-
ное изображение (тест №1-1) 
получилось контрастным, а от-
тенок окружающего фона (25% 
черного) мало отличался от 
аналогичного на других вклад-
ках «Курсива».

Последующее трафарет-
ное лакирование второй сто-
роны отпечатка парой УФ-

офсетного отпечатка трафарет-
ным способом. Центральная 
часть этой стороны состоит из 
шкал, по которым можно опре-
делить минимальные размеры 
линий, геометрических фигур 
и элементов узоров, которые 
удается воспроизвести при 
помощью лаков разного типа. 
Здесь же находятся цветные 
поля для визуальной оценки 
их кроющей способности. В 
левую и правую части отпечат-
ка мы поместили новогодние 
изображения, где, как и было 
обещано, демонстрируется 
применение трафаретного ла-
кирования. Для полноты кар-
тины было решено при печати 
этой стороны вкладки добавить 
к четырем триадным краскам 
серии Ecopure HP-Premium 
Extra пятую серебряную марки 
MET Offset (также из каталога 
компании «Танзор»). Внешний 
вид пятикрасочного офсетного 
отпечатка и каналов для нане-
сения матового и глянцевого 
пигментированного лаков тра-
фаретным способом показан 
на рис. 1.

Печать
Данная эксперименталь-

ная вкладка — четвертая за 
2022 г., изготовление которой 
осуществлялось на оборудо-
вании «Типографии Термо-
трансферных Технологий» 
(сокращенно «Т-3Т»). Офсет-
ной печатью, как всегда, за-
нималась пятикрасочная 
листовая машина Komori 
Lithrone S29. Трафаретным 
лакированием — плоскопе-
чатная стоп-цилиндровая 
Sakurai MS-80A.

Триадные краски серии 
Ecopure HP-Premium Extra 
во время приладки и печати 
тиража вели себя предска-
зуемо и стабильно, примерно 
как краски известного евро-
пейского бренда, использо-
вавшегося для печати других 
тиражей в тот же день. По 
внешнему виду как в банках, 
так и в кипсейке красочных 
секций, продукция, произве-
денная на индийском заводе 

Тест

Рис. 2. Краски 
Ecopure 
HP-Premium 
Extra в банке 
и красочном 
ящике
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заметить небольшое несовме-
щение между изображением, 
напечатанным пигментиро-
ванным лаком и офсетным 
оттиском. Причина, по всей 
видимости, в геометрической 
деформации листа, возник-
шей в процессе отверждения 
матового УФ-лака во время 
предыдущего листопрогона.
■ Плашки теста №2-7 пока-
зывают, что путем наложения 
трафаретных УФ-лаков на под-
ложку, запечатанную офсетной 
серебряной краской, можно 
создавать любопытные выбо-
рочные эффекты. Матовый лак 
снижает степень металличе-
ского блеска, что, можно заме-
тить и на орнаменте, заполня-
ющему цифры «2» в тесте №2-3. 
Глянцевый лак с жемчужным 
пигментом, наоборот, усили-
вает блеск серебра, как видно 
по рамке, силуэту кролика и 
цифре «3» того же теста.

заключение
Результаты проведенного 

в этот раз эксперимента по-
зволяют сделать сразу два 
вывода, касающихся про-
дуктов, принимавших в нем 
участие. Первый из них уже 
давно не претендует на ори-
гинальность и сводится к 
тому, что качественная краска 
для офсетной печати может 
производиться в самых раз-
ных странах мира, включая 
Индию. Сюда же можно до-
бавить, что не стоит бояться 
экспериментов с продукцией 
пока мало распространенных 
брендов (особенно в наши 
интересные времена). Второй 
вывод также не должен стать 
большим откровением для 
кого-либо: лакирование на 
традиционном трафаретном 
оборудовании будет удачным 
решением для полиграфиче-
ской продукции, содержащей 
новогодние и другие празд-
ничные сюжеты. Данным 
способом удается создавать 
оригинальные выборочные 
эффекты, которые пока не по 
силам повторить новомодной 
цифровой технике.  n

стали шершавыми, хорошо 
различимыми на ощупь. Для 
примера, можно обратить 
внимание на елочные шары 
теста №2-1, снежинки или фо-
новый орнамент в тестах №2-2 
и№ 2-3, бокалы в тесте №2-11, а 
также цифры «2» и хвою в те-
сте №2-12. При помощи сетки 
с линиатурой 120 нит/см уда-
лось отчетливо воспроизве-
сти мельчайшие детали изо-
бражений, вплоть до размера 
0,2–0,3 мм. Это хорошо видно 
по линиям техничесских те-
стов №2-5 и №2-6 или в эле-
ментах узоров №2-10.
■ Те же тесты №2-5, №2-6 и 
№2-10 показывают, что более 
грубая сетка, использовав-
шаяся для нанесения глянце-
вого лака Графилак UV 406 S с 
крупными частицами пигмен-

та Iriodin 153 Flash 
Pearl, не обладает 
способностью точно 
воспроизводить ли-
нии и детали тоньше 
0,5-0,7 мм. Зато с ее 
помощь пигменти-
рованный лак можно 
наносить «жирным» 
слоем с высоким 
рельефом, создавая 
выраженный эффект 
объема, хорошо за-
метный, например, 
на уже упомянутых 
шарах №2-1, силуэте 
оленя в тесте №2-2 
или цифрах тестов 
№2-4 и №2-12. Даже 
после нашей попыт-
ки понизить концен-
трацию глиттера, лак 
сохранил высокую 
кроющую способ-
ность, образуя на 
поверхности бумаги 
сверкающую пленку 
с жемчужными оттен-
ками. Это позволило 

создать правдоподобную ил-
люзию искрящегося снега в 
тесте №2-4, добавить блеска 
пене и содержимому бокалов 
в тесте №2-11 и сделать глит-
терную снежинку на зеленом 
шаре в тесте №2-1, больше по-
хожей на настоящую. Можно 

величина растискивания для 
черной краски оказалось 17,5%, 
для цветных — около 23%. При 
необходимости эти значение 
можно изменить путем регу-
лировки компенсационных 
кривых в растровом процес-
соре CtP-устройства. Печать 
нашего теста осуществлялась 
с форм, выведенных в сто-
роннем препресс-бюро и не 
учитывавших особенности и 
состояние использовавшейся 
печатной техники.

Визуальный осмотр обеих 
сторон вкладки не позволяет 
выявить существенных огрех 
при выполнении офсетной 
части тестирования. Линей-
ные и радиальные градиен-
ты получились плавными, с 
растровыми точками, про-
сматривающимися во всем 
диапазон градаций. 
Позитивные и нега-
тивные тонкие линии 
как и положено ста-
новятся четкими и 
«реалистичными», на-
чиная с толщины 20 
мкм. Шрифты высотой  
1,5 пт без проблем чи-
таются во всех вари-
антах и начертаниях. 
Поля теста №1-13 по-
казывают, что цвето-
деление с максималь-
ной суммой красок 
300% вполне доста-
точно для получения 
качественных отти-
сков с плотными те-
нями. Однако и в бо-
лее темных областях 
с суммарным запол-
нением 320 или 340% 
при печати красками 
Ecopure HP-Premium 
Extra проблем не воз-
никает.

Трафаретную часть 
эксперимента также 
можно признать завершив-
шейся весьма успешно:
■ Выборочное лакирование 
матовым лаком Графилак UV 
915 MAT GS позволило вы-
делить отдельные области 
изображения не только визу-
ально, но и тактильно — они 
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Отпечаток вкладки Стандарт ISO 12647-2

Рис. 3. График 
цветового 

охвата отти-
сков, справа: 

Рис. 4. График 
приращения 

растровой 
точки
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